
 مریم سلیمی
 دکترای علوم ارتباطات، کارشناسی ارشد گرافیک و روزنامه نگاری

 و پژوهشگر ارتباطات تصویری 
 1402بهمن  28

 تأثیرات هوش مصنوعی برآینده  ارتباطات تصویری



  و ساخته مواجه تغییراتی و تحولات با و کرده متأثر  را آن با مرتبط و بصری های حوزه عمده مصنوعی هوش•
 .دارد ادامه روزافزونی طور به تحولات این

 میزان به آن از بخشی که است مرتبط عواملی به بصری های حوزه در مصنوعی هوش از تأثیر میزان•
 .دارد بستگی انسانی عامل نقش به اش وابستگی سطح و حوزه آن بودن تخصصی

 با مرتبط هایی حوزه در هنوز و است بیشتر فرایندها و روندها بر تأثیر و فنی ابعاد در مصنوعی هوش تأثیر•
  کمتری تأثیرات دارای ...و انسانی درک به نیازمند مسائل عاطفی، و احساسی مسائل با مرتبط خلاقیت، بحث
 است بوده

 گردد بازمی مصنوعی هوش قابلیتهای و ویژگیها به آن کاربردهای و تأثیرپذیری و گیری بهره از زیادی بخش•
 (....و امور انجام به بخشی سرعت و تسهیل فرآیندها، خودکارسازی و سازی ساده)

 جان کلام



  و انسان بین همزیستی و مشارکت و تعامل بر بصری مختلف های حوزه در نگاهها عمده شغلی، آینده حوزه در•
 ...و حوزه این مفاهیم بازتعریف خلاقانه، امور انجام بصری، آثار خلق در دو این مکمل نقش و مصنوعی هوش

  (نویسی پرامپت جمله از) مهارتها ارتقای و مصنوعی هوش و فناوری تحولات با هنرمندان همگامی ضرورت بر•
 ای رشته بین مهارتهای با افرادی به آنها شدن تبدیل و شود می تأکید

  ارتقا ...و استراتژیک راهبری، نظارتی، سطوح به صرف خالق سطح از هنرمندان نقش مصنوعی هوش از متأثر•
 یابد می و یافته

  نظرهایی اختلاف که گرفته شکل «مولد مصنوعی هوش هنر» یا «مصنوعی هوش هنر» عنوان به جدیدی ژانر •
 است مطرح مولد هنر با آن مرزهای تعیین و آن خصوص در

 است گرفته قوت مجدداً ....و ها تراشه یاری به مغز در نفوذ تحولات به توجه با سایبورگ هنر بحث•
  و ..و رایت کپی مولف، حق اصالت، بحث تبعیضها، سوگیری، تعصبات، اخلاقی، مسائل از ها نگرانی افزایش•

 مصنوعی هوش توسعه با همزمان ...و جعلی ویدئوهای و تصاویر تولید افزایش
 موثرند دور راه ارتباطات سمت به حرکت در انسان تعامل آینده در بصری های حوزه تحولات •
  بعضاَ که است تهدیدهایی حال عین در و بسیار مزایای دارای بصری های حوزه در ویژه به مصنوعی هوش•

 هستند لازم نظارتهای و قوانین نیازمندتدوین
 
 



 

 چرا باید از تحولات و تأثیرات حوزه ارتباطات بصری مطلع باشیم؟

  (کنند می یاد هشتم هنر آن از برخی که) عمومی روابط  سویی از و دهند می تشکیل تصویری ارتباطات را ارتباطات بخشی .1
 از گیری بهره نیز و مختلف مهارتهای هنر، به اتکا نیازمند مخاطب جامعه به خود نظر مورد مفاهیم و اخبار پیامها، انتقال در

 است بصری تولیدات
   دهند می شکل را ارتباطات آینده از بخشی بصری، های حوزه تحولات آینده .2
 بخشیم می ارتقا را خود های توانایی و مهارتها و کرده آماده تحولات این با مواجهه برای را خود آنها از اطلاع با .3



  با کنیم، ترکیب هم با را ویدیو و تصویر پردازش در مصنوعی هوش کاربرد در اخیر پیشرفت های از برخی اگر
 .گذاشت خواهد تأثیر سرگرمی صنعت و رسانه ها دور، راه ارتباطات بر ای، توسعه تکمیلی جریان های همراهی

  به حضوری از ما حرکت سرعت .داشت خواهد آینده سال چند در ما ارتباط نحوه بر عمیقی تأثیر مصنوعی هوش
  تصویر به را ارتباطات و حرکت ظرافت می تواند چقدر فناوری که دارد بستگی این به مجازی و دور راه

 (hand,2023).بکشد
  و یافته توسعه افزوده، مجازی، واقعیتهای  ترکیب با که دارد را پتانسیل این مصنوعی هوش بر مبتنی متاورس

  اولیه اصول رعایت متاورس طراحی موفقیت لازمه .کند متحول را انسانی رفاه و خلاقیت تعامل، فناوری ها، سایر
 آینده به دادن شکل برای ابزاری تواند می مصنوعی هوش بر مبتنی متاورس .است  انسانی ارتباط و روانشناسی

 .باشد ما همه نفع به که دهیم شکل ای گونه به را آن که دارد بستگی ما به این و باشد انسانی ارتباطات و تعاملات
(Bustos, 2023) 

 تأثیر تحولات حوزه های بصری متأثر از هوش مصنوعی بر آینده ارتباطات بشری



»We shape our tools and thereafter 

our tools shape us» 
 آن ها سپس و دهیم می شکل را ابزارهایمان ما 

 .دهند می شکل ما به
 (  (Marshall Mc Luhanمک لوهان مارشال 



آینده بوم نقاشی است که منتظر است تا با رابطه همزیستی 

 .بین خلاقیت انسان و هوش مصنوعی نقاشی شود
(fronty,2023) 
 

 توانمندیهای و انسان خلاقیت بین همزیستانه رابطه حاصل از تا است منتظر که است بومی آینده
 (fronty,2023) .شود نقاشی مصنوعی هوش

 



  تبدیل استراتژیک مزیت یک به مصنوعی هوش از استقبال یابد، می تکامل طراحی انداز چشم که همانطور
 (Posta Studio,2023) انتخاب یک تا شود می

  خواهد تغییر همیشه برای را ما کار روش که هستیم دیگر صنعتی انقلاب یک آستانه در ما که رسد می نظر به
 Posta) .گذارد می تأثیر دیگر بسیاری و هنر تجارت، علم، معماری، طراحی، مانند هایی زمینه بر و داد

Studio,2023) 
  .زند دامن یکدیگر با مردم ارتباط و ارتباطات نحوه در آرام انقلاب یک به تواند می مصنوعی هوش توسعه

(Gardner,2021) 
 

 (نزدیک شدن و هماهنگی انسان و ماشین)هوش مصنوعی ، انقلاب صنعتی پنجم انقلاب 



  هوش پیشرفت ادامه با و .رسد می فرا ها ترس و خطرات از جدیدی دوره فناوری، جدید دوره هر با
 آشکار ها ترس این حقیقت فردی، بین ارتباطات و انسانی مکالمات بر بیشتر و بیشتر تأثیر و مصنوعی

 (Berryman,2023) .شد خواهند
  



 اهداف تحقیق
 تصویریارتباطات بررسی تأثیرات هوش مصنوعی بر 

 



 سوالات تحقیق



  است؟ داشته گرافیکی و بصری های حوزه بر تاثیراتی چه مصنوعی هوش شما نظر به .1
  است؟ داشته دیتاژورنالیسم و بصری نگاری روزنامه حوزه بر  تاثیراتی چه مصنوعی هوش .2
     اند؟ شده متاثر مصنوعی هوش از بصری های حوزه چه بیشتر .3
  کدامند؟ تصویری های حوزه بر مصنوعی هوش تأثیر از ناشی انتظار مورد ای توسعه تغییرات .4
  بود؟ خواهد چطور مصنوعی هوش با بصری حوزه فعالان شغلی آینده .5
 خود فعالیت به موجود شرایط با توانند می همچنان چطور گرافیکی و بصری های حوزه فعالان .6

  دهند؟ ادامه
 .بگویید مصنوعی هوش حوزه از گیری بهره با ارتباط در نبایدها و بایدها از .7
 چه چیست؟ بصری های حوزه  و ها رسانه بر مصنوعی هوش تأثیرات آینده از شما بینی پیش .8

 دارید؟ ارتباط این در هایی توصیه



 

 روش تحقیق
   



 روش تحقیق 

 روش 
 مصاحبه عمیق

 روش 
 کتابخانه ای

طراحان گرافیک و اینفوگرافیک و 
 دیتاژورنالیست آشنا با هوش مصنوعی

 جامعه آماری

 (نفر زن 1نفر مرد، 7)نفر  8

 آماری نمونه

 در دسترس

 روش نمونه گیری

دارای ارسال درخواست برای طراحان 
برخی  + در لینکدین اطلاعات تماس 

نمونه پایان نامه های ارشد و  افراد 
 دکتری

 اسخراج مولفه ها و مقوله بندی آنها

 روش استخراج اطلاعات

 نمونه روش دست یابی به افراد 

ارسال ایمیل و پیام در لینکدین 
 نفر 137: برای 

 

 ارسال ایمیل برای پیگیری
 بار پیگیری به طور متوسط 4

 
 اعلام عدم همکاری از سوی

علت عدم تسلط یا مطالعه  )نفر  5
 (کافی بر بحث هوش مصنوعی

 مقاله 100بررسی 
 بررسی مقایسه ای

 مقاله 30

 آلبرتو کایرو

 جاشوا هچ

 فرد ماتاموروس



 آشنایی با افراد مصاحبه شونده



 آشنایی با افراد مصاحبه شونده



 آشنایی با افراد مصاحبه شونده



 آشنایی با افراد مصاحبه شونده



 افراد مصاحبه شونده براساس جنسیت

 

 .نفر مرد و یک نفر زن هستند 7نفر مصاحبه شونده،  8از 
 بیشترین فراوانی در این میان به مردان اختصاص دارد

 



 افراد مصاحبه شونده براساس پراکندگی جغرافیایی

 نفر هلند و یک نفر 2نفر مکزیک،  2نفر مربوط به کشور آمریکا،  3نفر مصاحبه شونده،  8از 
 .کمترین فراوانی در این میان به اسپانیا اختصاص دارد. اسپانیا هستند

 .نفر مربوط به قاره اروپا هستند 3نفر مربوط به قاره آمریکا و  5از منظر دسته بندی قاره ای، 



 افراد مصاحبه شونده براساس کشور محل اقامت

 
 ، ( درصد 26)نفر هلند  2، (درصد38)نفر مربوط به کشور آمریکا  3نفر مصاحبه شونده،  8از 

 بیشترین فراوانی به آمریکا.  هستند( درصد 12)یک نفر فرانسه و یک نفراسپانیا  و یک نفر مکزیک 
 مربوط است 

 



 افراد مصاحبه شونده براساس سن

 بین شونده مصاحبه افراد سن
 بالاترین .است سال 77 تا 40

 آن کمترین و سال 77 به سن
 این .گردد می باز سال 40 به

  افراد که معناست بدین
 دوره در عمدتا شونده مصاحبه

 .برند می سر به میانسالی



 :پاسخها به سوال اول
 نظر شما هوش مصنوعی چه تاثیراتی بر حوزه های بصری و گرافیکی داشته است؟ به 

 



 به نظر شما هوش مصنوعی چه تاثیراتی بر حوزه های بصری و گرافیکی داشته است؟ :  سوال اول

5 
تأثیرگذار بر تولید  

 محتوای گرافیکی و بصری  
 

3 

کمک به الهام بخشی برای 
ایجاد عناصر گرافیکی و 

 بصری و محقق کردن ایده ها

2 

کمک به ارائه سناریوهایی  
برای آینده و دریچه ای به 

 جهان احتمالات

3 

خلق و ایجاد تصاویر خلاق و جذاب 
و مورد نظر به یاری برنامه های  

 و به کمک پرامپت مختلف 

صرفه جویی در زمان و 
سرعت بخشی به ارائه ایده 

 و تولید محتوای بصری

2 

 ابزار است و یک 
 طراح نمی شودجایگزین 

2 



بهبود تصویر از  
طریق الگوریتم  

 ها
 

کمک به طراحی 
 های کامپیوتر

 

حذف محدودیتها  
 در ارتقای مهارتها

 

ایجاد زمینه تولید خودمختار  
محتوای بصری مانند تصاویر، 

 ویدیوها و گرافیک ها و آثار بصری

تشخیص احساسات در 
 حالات چهره

 

تشخیص اشیا و  
 افراد

 

ترجمه بصری متن  
 به تصاویر

 

بهبود تجربیات در 
واقعیت افزوده و 

 مجازی
 

بخش بندی کردن  به بخشها یا 
بلوکهای متمایز محتوای تصویری 
در هنگام طراحی آثار بصری به 

 ویژه اینفوگرافیک
 

انتظار بیشتر در ایجاد 
و اکتشاف طرحها و 
الگوهای مبتنی بر  

سلسله آمار و ارقام  
 بسیار حجیم    

فرصت دسترسی  
به حوزه های  
 برنامه نویسی

افزایش بهره گیری از تصاویر ساخته شده    
به یاری هوش مصنوعی در سازمانهای با 

    پایین توان مالی 
 

  محتوای تولید بر مصنوعی هوش که یافته اختصاص نکته این به پاسخها بیشترین سوال، این به پاسخ در
  ابزارهای یاری به نظر مورد و جذاب و خلاق تصاویر ایجاد همچنین .است بوده تأثیرگذار بصری و گرافیکی

  ها، ایده کردن محقق و بصری و گرافیکی عناصر ایجاد برای بخشی الهام به کمک  پرامپت، مهندسی با مختلف
  برای سناریوهایی ارائه به کمک بصری، محتوای تولید و ایده ارائه به بخشی سرعت و زمان در جویی ،صرفه
 .است بوده تأکید مورد مطرح نکات دیگر از و خلق احتمالات جهان به ای دریچه و آینده

  یکی .شود نمی طراح جایگزین که اند کرده معرفی ابزار یک مصنوعی هوش نیز شونده مصاحبه افراد از نفر دو
 .داند می نظر مورد تصاویر ایجاد برای اضافی ابزار یک را آن نیز آنها از

1 



 :پاسخها به سوال دوم
 است؟داشته دیتاژونالیسم به نظر شما هوش مصنوعی چه تاثیراتی بر حوزه های روزنامه نگاری بصری و 

 



های روزنامه نگاری بصری و به نظر شما هوش مصنوعی چه تاثیراتی بر حوزه :  سوال دوم
 است؟ دیتاژونالیسیم داشته 

5 

تأثیر بسیار بر حوزه های 
دیتاژورنالیسم و روزنامه  

 نگاری بصری

3 

قابلیتهای  کارآمدی و بهبود 
پردازش حجم  و تحلیلی 

 زیادی از داده ها

2 

تولید خودکار آثار گرافیکی و   
یاری در بخش اتوماسیون و 
 ..انجام امور تکراری بیشمار و



عدم تأثیر هوش مصنوعی  
بیشتر )بر این دو حوزه 

تأثیر بر روزنامه نگاری 
نوشتاری و بهبود  
 (تصویرسازی تعاملی

آزاد شدن بیشتر وقت 
طراحان به منظور درک 
هدف و انتقال پیامها به 
نحو موثرتر و در نهایت  
تولید محتوای بدیع و  

 خلاقانه

تلاش برای کاهش یا 
مدیریت اشتباهات 

ناشی از هوش  
 مصنوعی

شخصی سازی 
 محتوا

تجزیه و 
تحلیل  

 پیشگویانه
 

 بهبود شکل ارائه تعامل پیشرفته گزارشگیری خودکار
 

فیلتر کردن  تشخیص الگو ها
 نویز

گرایش به سمت تدوین  
قوانینی در جریان کار با  

 هوش مصنوعی

ارتقای مهارتهای فنی  
 همچون برنامه نویسی

استفاده از هوش  
مصنوعی در اتاق های  

خبر در همه فعالیتهای  
روزنامه نگاری فراتر از 

تحلیل مخاطب و  
 بازاریابی      

استفاده از هوش  
مصنوعی به 
منظور ایده 

پردازی برای 
 تولید محتوا      

 

کمک به 
تولید  

تصاویر  
برای نقل  

 روایتها
 

ثبت و بازیایی سوابق و  
 مستندات

 

ترجمه محتوا به  
 زبانهای مختلف

 

 کمک به روایت پژوهی
 

1 



  های حوزه بر مصنوعی هوش زیاد تأثیر به قائل شوندگان مصاحبه که دارد آن از حکایت پاسخها بندی جمع
  تأثیر حوزه دو این بر بود معتقد شوندگان مصاحبه از یکی البته) اند بوده بصری نگاری روزنامه و دیتاژورنالیسم

 داشته (تعاملی تصویرسازی بهبود و نوشتاری نگاری روزنامه بر تأثیر  در را تأثیر بیشترین و داشته کمتری
  تولید به کمک نیز و ها داده از زیادی حجم پردازش و  تحلیلی های قابلیت بهبود و کارآمدی به همچنین .است

   .است شده اشاره ..و بیشمار تکراری امور انجام و اتوماسیون بخش در یاری  و گرافیکی آثار خودکار



 :3پاسخ سوال 
 بیشتر چه حوزه های بصری از هوش مصنوعی متاثر شده اند؟ 

 



 بیشتر چه حوزه های بصری از هوش مصنوعی متاثر شده اند؟ :  سوال سوم

6 

تأثیر هوش مصنوعی بر حوزه های  
 مختلف بصری و هنری

3 

 کمک هوش مصنوعی به ترجمه 
 visual)و ترجمه بصری 

translation) 

2 

 پردازش و تجزیه  
 و تحلیل داده ها

2 

بصری سازی در حوزه های  
مختلف اعم از معماری،  

 ....رویدادهای تاریخی و

2 

 توسعه وب  
 خلق خروجی های وب   



خلق آثار بصری جذاب و  
اثرگذار با امکان کسب تجارب  

 مختلف در حالات و نتایج
 

بر طراحی   تأثیر طراحی به کمک رایانه
 محصول

 

تأثیر شگرف بر حوزه  
 ترکیب بندی

 

رویکرد تجربی در حوزه  
 عکاسی

 متأثر از هوش مصنوعی

حوزه هایی که   کردن مقایسه
بیشترین استفاده را از  

آسان )تخیل می کنند 
 (سازی فانتزی

انتظار پیش بینی  
بهبودهای کوتاه  

مدت و قابل اندازه 
 گیری

ابراز نگرانی از داده های   برنامه نویسی 
مشکوک و لزوم نظارت  

 عامل انسانی

بیشترین استفاده برای 
خلق آثار بصری در 

ای -حال حاضر از دال
 میدجرنی و  بارد

1 



 :4پاسخ سوال 
 توسعه ای مورد انتظار ناشی از تأثیر هوش مصنوعی بر حوزه های تصویری کدامند؟  تغییرات 

 



 تغییرات توسعه ای مورد انتظار ناشی از تأثیر هوش مصنوعی بر حوزه های تصویری کدامند؟ :  . سوال چهارم
  

6 

ادامه تحولات هوش مصنوعی در 
 حوزه های بصری

5 

ایجاد محتواهای بصری و گرافیکی  
واقعی تر، خلاقانه تر ، اثرگذارتر،  

 جذابتر، دقیقتر و مرتبط تر

2 

 خودکار بصری   تولید محتوای 



ادغام ابزارهای پیشرفته  
هوش مصنوعی در 
واقعیتهایی همچون  

 واقعیت افزوده

افزایش بهبود بصری سازی 
 داده ها

تکمیل آثار مطبوعاتی از  
جمله بصری به یاری هوش  

 مصنوعی

بهبود نرم افزارها به 
 یاری هوش مصنوعی

 

بهبود فرایندها و صرفه 
 جویی بیشتر در زمان

 تفسیر راحتتر
 

ارائه گری شخصی سازی 
 شده

انجام بهتر   
 فعالیتهای پیچیده

تحویل طرح اولیه و  
تبدیل آن به محصول  

 نهایی
   

نیاز به استفاده هوشیارانه تر  
و هوشمندانه تر از هوش  

این فناوری به  )مصنوعی 
 (تنهایی نوآرانه نخواهد بود

 

انجام بسیاری از فعالیت 
های بنیادی توسط 
سیستم های هوش  

مصنوعی تحت نظارت  
 ویرایش کنندگان انسانی

استفاده هوشمندانه 
سازمانهایی با اساس 

و زیربنای قوی از  
 هوش مصنوعی

 

تقسیم یک فعالیت 
بزرگ را به فعالیت های 

 کوچکتر
 

هوش مصنوعی ، یک ابزار  
دیگر در جعبه گرافیکی برای 
به دست آوردن تصاویر مورد  

 نظر

امکان جستجو برای  
الگوها یا پردازش جامع 

 پایگاه داده و غیره
 

همپوشانی اطلاعات  
در محیط های  

 بلادرنگ
 

گرایش هنرمندان و   
طراحان به مهندسی 

پرامپت و بهتر شدن در 
 این حوزه

1 
در میان پاسخها بیشترین فراوانی به ادامه تحولات هوش مصنوعی 
بر حوزه های بصری و نیز ایجاد محتواهای بصری و گرافیکی واقعی 
تر، خلاقانه تر ، اثرگذارتر، جذابتر ، دقیقتر و مرتبط تر و بهه طهور   

 .  خودکار و مستقل اختصاص دارد



 5پاسخها به سوال 
 شغلی فعالان حوزه بصری با هوش مصنوعی چطور خواهد بود؟ آینده  

 



 آینده شغلی فعالان حوزه بصری با هوش مصنوعی چطور خواهد بود؟ :  سوال پنجم
  

بهره گیری از 
هوش مصنوعی در 
حد یک پشتیبان،  

 ...ابزار ، دستیار و
عدم خطر جدی )

 (برای شغل

تبدیل هوش  
مصنوعی در 

زمانی به ابزاری  
 عدم)قدرتمند 

 اشاره به احتمال
 (خطر شغلی

لزوم تعامل میان روزنامه نگاران بصری با هوش  
مصنوعی و  توان راهبری و نظارت بر آن با تقویت  

 مهارت پرامپت نویسی و مهندسی پرامپت

بستگی به میزان 
،  سازگاری

ترجیحات و 
 روزنامه اشتیاق 

 نگاران بصری
 برای کار دارد

 بیشترین تأکید بر لزوم تعامل و توان راهبری و نظارت و تقویت مهارت پرامپت نویسی است
 در عین اینکه اشاره مستقیمی به خطر از دست رفتن شغل در پی تأثیرات هوش مصنوعی نشده است

لزوم جذب نیروهایی با توان تعامل، راهبری و : نکته  برای حوزه های رسانه ای و روابط عمومی
 ....نظارت بر هوش مصنوعی به یاری پرامپت نویسی و



 آینده شغلی فعالان حوزه بصری با هوش مصنوعی چطور خواهد بود؟  :  سوال پنجم
  

لزوم تعامل میان روزنامه نگاران 
بصری با هوش مصنوعی و  توان  
راهبری و نظارت بر آن با تقویت  

 مهارت مهندسی پرامپت

کمک هوش مصنوعی برای گذر از  
محدودیت ها و تقویت تفکر  

خلاقانه و  خلق راحتتر آثار به 
 شکلی بهتر،  موثرتر و جذابتر

بهره گیری از هوش مصنوعی در 
حد یک پشتیبان، ابزار ، دستیار 

 ...و

4 4 2 



نیاز به خبرنگاران بصری بیشتر با 
مهارت و توان برقراری ارتباط با 

 رباتهای بصری مصنوعی
 

تبدیل هوش مصنوعی در 
 زمانی به ابزاری قدرتمند

 

لزوم به روز ماندن با 
 آخرین فناوری ها

 

هوش مصنوعی بر روی  
شغل فعالان حوزه  
بصری تأثیر زیادی  

 نخواهد گذاشت

یاری هوش مصنوعی برای آرشیو  
و بایگانی و مستند سازی روزنامه  

 نگاری
 

حرکت به سمت هرچه  
تخصصی تر شدن 

 فعالیتها
 

ارائه فرصتهایی برای 
شخصی سازی محتوای  

 بصری 
 

ایجاد فرصتهایی برای 
بهبود تجزیه و تحلیل  

 داده  ها
 

ظهور  یک زبان جدید با واحدهای  
معنایی که نتایج هوش مصنوعی  
مرتبط با  درخواست های روزنامه  

 نگاران را بهبود می بخشند
 

لزوم تمرکز روزنامه  
نگاران بصری بر ارائه  
روایت های منحصر به 

 فرد و احساسی
 

احتمال بهره گیری از  
هوش مصنوعی با 
اهداف نادرست در 
تولید آثار بصری 

بررسی واقعیت  )جعلی 
همچنان مهم خواهد  

 (  بود

چشم انداز حرفه ای  
برای روزنامه نگاران 

بصری فعال به 
سازگاری، ترجیحات و  
اشتیاق آنها برای کار 

 بستگی دارد 
 

ایجاد فرصتهای بیشتر برای 
استفاده از هوش مصنوعی در 

تولید خروجی خود برای کسانی  
که با داده ها و اینفوگرافیک ها و  

طراحی صفحات و مدیریت هنری  
 کار می کنند

هوش مصنوعی با  
خودکار کردن وظایف و 

کاهش تقاضا برای  
مهارت های دستی 
چالش هایی را ارائه  

 می کند 

1 



از سویی .  نگاهی به پاسخها به طور مشخص و آشکار از احتمال حذف عامل انسانی  خبر نمی دهند
یکی از مصاحبه شوندگان پاسخ را مشروط کرده اینکه چشم انداز حرفه ای برای روزنامهه نگهاران   

او همچنین از فرصهتها و   . بصری فعال به سازگاری، ترجیحات و اشتیاق آنها برای کار بستگی دارد
 .چالشهای هوش مصنوعی و راهکار پیشنهادی یاد کرده است

یاد کرده اند کهه  ... دو نفر از پاسخ دهندگان از هوش مصنوعی با عنوانهایی همچون ابزار، دستیار و
یکی از افراد مصاحبه شونده اشاره کرده کهه ههوش مصهنوعی در    .  نیازمند راهبری و نظارت است

زمانی تبدیل به یک ابزار قدرتمند خواهد شد ولی صراحتاً نگفته است که عامل انسهانی را حهذف   
 .خواهد کرد

همچنین به لزوم تعاملات بین روزنامه نگاران بصری با هوش مصنوعی و توان راهبری و نظارت بهر  
یکی از مصاحبه شوندگان پیش بینی کرده . آن با تقویت مهارت مهندسی پرامپت تأکید شده است

که ظهور  یک زبان جدید با واحدهای معنایی که نتایج هوش مصنوعی مرتبط با  درخواسهت ههای   
 .روزنامه نگاران را بهبود می بخشد

همچنین به کمک هوش مصنوعی برای گذر از محدودیتها و تقویت تفکر خلاقانه و نیهز یهاری آن   
 .برای خلق راحتتر آثار بصری به شکلی بهتر، موثرتر و جذابتر اشاره شده است



کدام سناریو 
 محتمل تر است؟



  از استفاده و  جایگزین نه و است خلاق شریک یک مصنوعی هوش مصنوعی؛ هوش پذیرفتن  در کلیدی نکته
  یک بلکه نیست، ماشین و انسان بین نبرد طراحی، آینده .انجامد می طراحی حوزه ارتقای به آن قدرت

  خلاقیت، از جدیدی سطوح به تا دهد می قدرت ما به مصنوعی هوش آن در که است هماهنگ همزیستی
  را سفر این محور انسان و اخلاقی طراحی به تعهد و باز ذهنی با که طراحانی .یابیم دست هنری بیان و نوآوری

 .دهند می شکل را خلاقیت آینده و یافت خواهند انگیز هیجان تکامل این مقدم خط در را خود کنند، می آغاز
(You,2023)   
  



 و حال عنوان با ای مقاله در (UX Designer) کاربری تجربه طراح (Miklos Philips) فیلیپس میکلوس
  را ما مصنوعی هوش .می کرد سریع تر و قوی تر را ما گذشته در فناوری :گوید می گرافیک طراحی آینده

  نخواهند را طراحان جای مصنوعی هوش و رباتها . …کنیم صبر بیشتر کمی باید فقط .کند می تر باهوش
  افزوده هوش بگوییم آن جای به است بهتر که مصنوعی هوش ،(مدت کوتاه در حداقل نه) گرفت

(Augmented intelligence)  این که است انگیز هیجان فرصتهای از ای مجموعه بلکه نیست، تهدید 
 (.Miklos Philips,n.d) .شوند می خلق طراحان توسط بلکه شوند نمی ایجاد جادو و سحر با فرصتها

 



 :6پاسخ سوال 
 موجودفعالان حوزه های بصری و گرافیکی چطور همچنان می توانند با شرایط 

 خود ادامه دهند؟  فعالیت به  
 



 دهند؟ شرایط موجو به فعالی خود ادامه فعالان حوزه های بصری و گرافیکی چطور همچنان می توانند با :  سوال ششم
   

پذیرش هوش مصنوعی و درک 
عملکرد آن به عنوان ابزاری در  

خدمت اهداف انسانی و خلق آنچه  
 مورد نظر و نیاز است

لزوم آموزش، ارتقای آگاهی، دانش  
و مهارتهای مرتبط با هوش  

تولید آثاری بهتر و  مصنوعی برای 
 اثرگذار  

6 2 

بررسی نقاط ضعف و قوت رباتها و   
شناسایی مزیتهای نسبی خود از  

 جمله تقویت خلاقیت  

2 



  
  انسانی اهداف خدمت در ابزاری عنوان به آن عملکرد درک و مصنوعی هوش پذیرش بر بیشتر تأکید میان این در

  هوش با مرتبط مهارتهای و دانش آگاهی، ارتقای آموزش، لزوم بر همچنین .است نیاز و نظر مورد آنچه خلق و
  خود نسبی مزیتهای شناسایی و رباتها قوت و ضعف نقاط بررسی نیز و اثرگذار و بهتر آثاری تولید برای مصنوعی

 .است شده تأکید خلاقیت تقویت جمله از
 

بهره گیری از هوش مصنوعی برای 
 درک بهتر جهان

 

تأکید بر عدم قرار دادن  
هوش مصنوعی در رأس تیم 

 با احتمال سوء گیری

لزوم همکاری با 
 برنامه نویسان

 

رصد فعالیتهای رسانه ها به یاری 
 هوش مصنوعی

 

نگرانی های موجود از احتمال  
جایگزینی هوش مصنوعی به جای 

 انسان 
 

ادامه راه با بازی با سیستم  
 های هوش مصنوعی

 

لزوم استفاده  
اخلاقی از هوش  

 مصنوعی
 

لزوم طراحی سیستم هایی برای 
فعالیت ایمن روزنامه نگاران به 
خصوص بصری به ویژه در جایی 
 که ایده هایشان منبع باز نباشد

نیاز به بهره گیری از دستورالعملهایی  
در استفاده از هوش مصنوعی در 

 ... اتاقهای خبر و

ضرورت نیاز  به افرادی با 
بینش و تجربه برای راهبری  

 هوش مصنوعی
 

عدم تسلیم شدن  
در برابر هوش  

 مصنوعی

نیاز به توافق نامه هایی شبیه  
تعیین  )نویسندگان هالیوود 

تکلیف بهره گیری از هوش  
 (مصنوعی در فعالیتهای خود

طرح سوالاتی مرتبط با هوش مصنوعی  
وجود آن، تغییر تعریف )خلاق 

خلاقیت، خلاقیت بر پایه آموزه های 
 (انسان است یا فراتر از آن

توجه به اینکه یک طراح اثر   
خود را با احساس، قلب، مغز  

و یک عمر تجربیات و 
احساسات خود خلق می 

 کند

1 



 پاهای با ولی جوانتر را او تصویر میدجرنی
 به دستش در عمومی روزنامه یک با و اضافه
 به نزدیک را او فرناندو، و درآورده تصویر

 در پاییس ال روزنامه با و و اش واقعی سن
 دکتر  مطلب این در  .است کشیده دست
 هوش ضعفهای به کوشیده گارسیا آر ماریو

  اشاره انسان با مقایسه در فعلی مصنوعی
 (Garcia, 2023,12,21) کند

 اشاره ماریو آر گارسیا به ضعفهای آثار بصری تولیدی توسط هوش مصنوعی
 مدیجرنی و فرناندو ویسنته برای به تصویر کشیدن چهره ماریو بارگاس یوسا،  رمان نویس و روزنامه نگار برنده جایزه نوبل   تلاش 

 



 

 اشاره ماریو آر گارسیا به ضعفهای آثار بصری تولیدی توسط هوش مصنوعی
 

 از درگیری بین اعضای کنگره و درگیری فیزیکی آنهاکرو کارتون چاد 
 



 :7پاسخ سوال 
 .از بایدها و نبایدها در ارتباط با بهره گیری از حوزه هوش مصنوعی بگویید   

 



 .از بایدها و نبایدها در ارتباط با بهره گیری از حوزه هوش مصنوعی بگویید:  سوال هفتم
 

در اولویت قرار دادن اخلاق و  
شفافیت و پرهیز از تعصبات و 

 تبعیضها

به روز ماندن با پیشرفتهای  
اجتناب از عدم تکنولوژیک و 

انطباق پذیری و یا عدم پذیرش  
 تغییرات

3 

 ازاستفاده فضای لزوم درک 
 و آنچه  هوش مصنوعی  

 در حال رخ دادن است

2 

عدم انتشار صرف آنچه هوش  
مصنوعی ایجاد می کند، به جای  
آن انجام کارهای جدید یا بهبود  

 کار خود

لزوم بهبود همکاری بین انسان ها  
تأکید بر )و هوش مصنوعی 

 (همکاری عادلانه

2 2 

بهره گیری بیشتر از هوش  
مصنوعی برای یافتن راهکارهای  

 نوآورانه و خلاقانه

2 

3 



در مروری بر نظرات مصاحبه شوندگان در خصوص بایدها و نبایدها در بهره گیری از هوش مصنوعی برر ایرم مئراتأ ید یرد     
در اولویت قرار دادن اخلاق و شفافیت و پرهیز از یعصبات و یبعیضها، به روز ماندن با پیشررفههای یننولوییرو و   : شده است

اجهناب از عدم انطباق پذیری و یا عدم پذیرش یغییرات، لزوم درک فضای اسهفاده از هروش مصرنوعی و چن ره در حرا  ر      
دادن است، بهره گیری بیشهر از هوش مصنوعی برای یافهم راهنارهای نوچورانه، لزوم بهبود همناری بیم انئان ها و هروش  

، عدم انهشار صرف چن ه هوش مصنوعی ایجاد می  ند، به جای چن انجام  ارهای جدیرد  (ید ید بر همناری عادلانه)مصنوعی 
 .یا بهبود  ار خود

بهره گیری از هوش مصنوعی  
 برای درک بهتر جهان

 

بهره گیری از هوش مصنوعی  
 برای صحت سنجی خودش

 

لزوم بهره گیری از هوش  
مصنوعی برای کمک به 

 افراد برای درک بهتر

لزوم عمل هوش مصنوعی  
 بر اساس قانون

 

مشورت با افرادی در حال  عدم وابستگی به هوش مصنوعی  
انجام کاری مشابه با کار شما  

برای یافتن راه حلهای )
مناسب برای مشکلات  

 (احتمالی

لزوم بهره گیری از یک 
ویرایشگر انسانی نزدیک  

 به فرآیند
 

اعتبارسنجی نتایج کار  
خود با ارزیابی آنها بیرون  

 از مدل هوش مصنوعی
 

استفاده با احتیاط از هوش   
 مصنوعی

 

عدم واگذاری تصمیمات به  
 هوش مصنوعی

 

لزوم احترام به حق چاپ و  
 حقوق معنوی

 

لزوم پرامپت نویسی خوب   
 با جزئیات

 

 عدم دستکاری داده ها



استفاده از فرصتهای هوش مصنوعی یافتن 
راهکار برای چالشهای آن همچون مسائل 

اخلاقی، کپی رایت، نقش طراح و اصالت اثر  
 ...تولید شده، تعصبات و

  
 

لزوم درک تفاوتهای اثر بصری و 
هنری خلق شده توسط انسان و 

هوش مصنوعی و توجه به ضعفها ، 
از ) محدودیتها و نقاط قوت آنها 

جمله تفاوتها میزان جذابیت  
بصری و خلاقانه ، میزان  

هدفمندی، میزان ارتباط عاطفی و 
احساس، اصالت و تازگی، 

ملاحظات اخلاقی، تجربیات  
 ....  (شخصی و

  
 

به روز بودن و 
تقویت مهارتها، 

 یادگیری

و وفق دادن خود  
 با نوآوریهای جدید

  
 

داشتن نگرش 
باز و همکاری  
لازم با هوش  

مصنوعی با 
همزیستی به 

عنوان مکمل و 
داشتن تلاشهای 

 خلاقانه جمعی

  
 

 یاری گرفتن از شخصی سازی  

  
 

عدم مقاومت و عدم دشمن فرض  
 کردن هوش مصنوعی

  
 

لحاظ ملاحظات  
اخلاقی در آثار  

تولید شده توسط  
 هوش مصنوعی

  
 

تلاش برای 
استفاده از 

هوش مصنوعی  
برای هرچه  
 خلاقتر شد
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یاری گرفتن از هوش مصنوعی برای  
 ایده پردازی

کمک از هوش مصنوعی برای تهیه 
 نمونه های سریع و اولیه

استفاده از هوش مصنوعی به عنوان  
 ابزار مشارکتی

یاری از هوش مصنوعی برای تجزیه و  تقویت روحیه کنجکاوی
 تحلیل یادگیری از داده ها

یاری از هوش مصنوعی برای کمک به 
 حل مسائل پیچیده

یاری گرفتن از هوش مصنوعی برای  
 انجام مسئولیت

ضرورت به پذیرش هوش مصنوعی  
 دوست قلمداد کردن هوش مصنوعی

درک تفاوتهای آثار خلق شده توسط  
خلاقیت انسانی و توسط آژانسهای 

 سنتی در مقابل هوش مصنوعی

ضرورت توجه به اینکه خلاق و 
 باهوش نبودن هوش مصنوعی مولد   

توجه به اینکه همگی در ساخت آثار  
تولیدی توسط هوش مصنوعی نقش  

 داریم

 یادگیری مهارت پرامپت نویسی 

و اینکه چه داده هایی داده شود و 
 چطور خروجی بهتر گرفت

لزوم همکاری هنرمندان، فن آوران و  
سایر ذینفعان با یکدیگر برای بهره  
گیری از پتانسیل های کامل هوش  

 هنرمصنوعی در 

عدم حساسیت هنری ذاتی هوش  
مصنوعی یا قصد آن برای برانگیختن  

 در زمان تولید آثار بصری   

  

 ارتباط با بهره گیری از حوزه هوش مصنوعی  منبع در خصوص بایدها و نبایدها در  30نتایج بررسی 

 

 

 آن چالشهای برای راهکار یافتن مصنوعی هوش فرصتهای از استفاده :دارد اختصاص زیر های گزینه به فراوانی بیشترین
 مهارتها، تقویت و بودن روز به - ...و تعصبات شده، تولید اثر اصالت و طراح نقش رایت، کپی اخلاقی، مسائل همچون

 به همزیستی با مصنوعی هوش با لازم همکاری و باز نگرش داشتن- جدید نوآوریهای با خود دادن وفق و یادگیری
 هوش و انسان توسط شده خلق هنری و بصری اثر تفاوتهای درک لزوم -جمعی خلاقانه تلاشهای داشتن و مکمل عنوان

 میزان ، خلاقانه و بصری جذابیت میزان تفاوتها جمله از ) آنها قوت نقاط و محدودیتها ، ضعفها به توجه و مصنوعی
 (  ....و شخصی تجربیات اخلاقی، ملاحظات تازگی، و اصالت احساس، و عاطفی ارتباط میزان هدفمندی،



مقایسه پاسخها در دو روش بررسی نشان می دهد، انگشت تأکید بر توجه به چالشهای بهره گیری از  
 ....تعصبات ومسائل اخلاقی، کپی رایت، نقش طراح و اصالت اثر تولید شده، هوش مصنوعی همچون 



 :8پاسخ سوال 
 بصریپیش بینی شما از آینده تأثیرات هوش مصنوعی بر رسانه ها و  حوزه های 

 چیست؟ چه توصیه هایی در این ارتباط دارید؟ 
 



  چه چیست؟ بصری های حوزه  و ها رسانه بر مصنوعی هوش تأثیرات آینده از شما بینی پیش :هشتم سوال
 دارید؟ ارتباط این در هایی توصیه

7 7 

4 4 2 

بازتر شدن فضا برای تولید  
محتوای خلاقانه تر، دقیقتر، 
سریعتر، بهتر، جزئی نگرتر، 

سازی شده، کارآ و با شخصی 
کیفیت خروجی بالاتر طی  
 همکاری با هوش مصنوعی  

  کاهش افتاده، پا پیش امور حذف از) مصنوعی  هوش جدید فرصتهای
 زیادی حجم پردازش رسانه ها، در مستند آرشیوهای بازیابی ها، هزینه

  راستی برای مصنوعی هوش کمک کاوی، داده در بزرگ های داده از
 فرآیندهای در استفاده نادرست، اطلاعات با مقابله و اطلاعات آزمایی
  تا جهان پایش تا گرفته تحقیق از ها زمینه بسیاری در  پیچیده
 ( دستیار یک کار، و کسب عملیات تقویت باستانی، های زبان ترجمه

  

افزایش تأثیر  هوش مصنوعی  
بر حوزه اخبار و روزنامه نگاری  

از توسعه روزنامه نگاری ) 
هوشمندتر و تأثیر بر روزنامه  
نگاری اقتصادی تا بهره گیری 

در  زیرساختهای مستند  
 (پروژه های روزنامه نگاری

  و انسان همکاری و تعامل افزایش
  بیش آمیختگی و مصنوعی هوش

  هوش العاده فوق پتانسیل پیش از
  العاده فوق قابلیتهای با مصنوعی

  با نوآوری بروز) انسان ذهن
  محتوا کنندگان تولید از بازتعریف

 ( آنها همزیستی و

  مزایای از گیری بهره لزوم
 راستای در مصنوعی هوش

 مسائل لحاظ با و خوب اهداف
 اخلاقی



3 2 2 

حفظ و افزایش اعتبار انسانی  
در برابر هوش مصنوعی به 

عنوان نمادی از کیفیت و قابل 
اعتماد بودن در حوزه روزنامه 

 نگاری

چالشهای پیش روی هوش  
ساده نبودن افزایش  )مصنوعی 

بهره وری، اصطکاک پذیرش آن 
در سازمانهای خبری، نگرانی هایی  
در مورد مسائلی مانند حق چاپ و 

 (مولف، داشتن برخی محدودیتها

لزوم بهره گیری از مزایای  
هوش مصنوعی در راستای  

اهداف خوب و با لحاظ 
 مسائل اخلاقی

2 2 

کم بودن احتمال حذف 
کامل عوامل انسانی  

توسط هوش مصنوعی و 
 یا در حد ابزار ماندن آن 

احتمال از دست رفتن 
شغل در برخی مشاغل  

با استفاده از هوش  
مصنوعی برای کاهش  

 هزینه ها یا بهینه سازی 



لزوم راهبری بیشتر هوش  
 مصنوعی توسط انسان

 

لزوم همکاری با توسعه  
دهندگان نرم افزار برای 
کمک به چالش یکپارچه  

 سازی

توجه به مزایا و 
خطرات هوش  

 مصنوعی

شروع تهیه پیش نویسهایی  
برای دستورالعملهای  

استفاده از هوش مصنوعی  
مبتنی بر مسائل اخلاقی و 

 حرفه ای

همچنان تمرکز کنترل بر هوش  
مصنوعی توسط تعداد انگشت  
شماری از شرکت های بزرگ  

 فناوری
 

توسعه چارچوب هایی  
برای ایجاد تعادل بین  
نوآوری از طریق هوش  

 مصنوعی در اخبار
 

کار کردن با 
چت چی پی تی  
 به طور شخصی

 

لزوم پذیرا شدن هوش  
مصنوعی در زندگی شخصی 

و حرفه ای و اجازه  
تأثیرپذیری از آن و کسب  

از مراحل  )تجارب جدید 
 (اولیه تا پیشرفته

عدم تأثیر هوش مصنوعی بر نیاز  
اساسی برای دسترسی و جمع 
آوری اطلاعات، پردازش آن به 

، دستیابی به مخاطبان  «اخبار»
موجود و جدید و کسب درآمد 

تمرکز بیشتر بر بازسازی اخبار )
 (است

آموزش بیشتر هوش   
مصنوعی به فعالان 

رسانه ای برای ارتقای  
 مهارتهای آنها

 

استفاده همه سازمانهای  2024تا پایان سال 
رسانه ای از سطحی از استراتژی هوش  
مصنوعی برای تولید محتوا،  بازاریابی و  

 تبلیغات  
 1 



 تولید برای فضا شدن بازتر :است شده اشاره موارد این به پاسخها بیشترین گفت، باید سوال این به پاسخها بندی جمع در
 طی بالاتر خروجی کیفیت با و کارآ شده، سازی شخصی اصیل، نگرتر، جزئی بهتر، سریعتر، دقیقتر، تر، خلاقانه محتوای
  آرشیوهای بازیابی ها، هزینه کاهش افتاده، پا پیش امور حذف از) مصنوعی هوش جدید فرصتهای -مصنوعی هوش با همکاری
 اطلاعات آزمایی راستی برای مصنوعی هوش کمک کاوی، داده در بزرگ های داده از زیادی حجم پردازش رسانه ها، در مستند

 ترجمه تا جهان پایش تا گرفته تحقیق از ها زمینه بسیاری در  پیچیده فرآیندهای در استفاده نادرست، اطلاعات با مقابله و
 ) روزنامه نگاری و اخبار حوزه بر مصنوعی هوش  تأثیر افزایش -( دستیار یک کار، و کسب عملیات تقویت باستانی، های زبان

 های پروژه مستند زیرساختهای  در گیری بهره تا اقتصادی نگاری روزنامه بر تأثیر و هوشمندتر نگاری روزنامه توسعه از
 هوش العاده فوق پتانسیل پیش از بیش آمیختگی و مصنوعی هوش و انسان همکاری و تعامل افزایش -(نگاری روزنامه

 بهره لزوم -( آنها همزیستی و محتوا کنندگان تولید از بازتعریف با نوآوری بروز) انسان ذهن العاده فوق قابلیتهای با مصنوعی
 برابر در انسانی اعتبار افزایش و حفظ - اخلاقی مسائل لحاظ با و خوب اهداف راستای در مصنوعی هوش مزایای از گیری
 عوامل کامل حذف احتمال بودن کم -نگاری روزنامه حوزه در بودن اعتماد قابل و کیفیت از نمادی عنوان به مصنوعی هوش

 وری، بهره افزایش نبودن ساده) مصنوعی هوش روی پیش چالشهای -آن ماندن ابزار حد در یا و مصنوعی هوش توسط انسانی
 -(محدودیتها برخی داشتن مولف، و چاپ حق مانند مسائلی مورد در نگرانی هایی خبری، سازمانهای در آن پذیرش اصطکاک

    .سازی بهینه یا ها هزینه کاهش برای مصنوعی هوش از استفاده با مشاغل برخی در شغل رفتن دست از احتمال

 



افزایش همکاری و تعامل بین انسان و 
خلاقیت آن با پتانسیلهای هوش  

 مصنوعی برای خلق آثار بهتر و خلاقانه  
13 

ایجاد زمینه طراحی قابل دسترس  
برای غیرطراحان و آماتورها و  به 
طور کلی همه با فرصت توسعه  

 خلاقیت خود

  

ایجاد تحول در 
 فرایند طراحی

6 

تولید سریعتر 
 تصویر

5 

تغییر نقشها و مسئولیتهای طراح،  
تبدیل طراح به ناظر و راهبر و نه الزاماً 

 مجری و مولد  
5 

کمک به طراحی های شخصی  
سازی شده با تجزیه و تحلیل  
ترجیحات کاربر و منطبق با 

 سلیقه های فردی
  

ایجاد فرصتهای  
جدید و اشکال  

 نوینی از خلاقیت   

5 

 
 بهبود چشمگیر
 کیفیت تصاویر

  

شکل گیری سوپراستارهای طراح و  
طبقه ای از طراحان که استعدادهای 

 منحصر به فرد و ارزشمندی دارند
3 

واقعیت مجازی، افزوده و 
و تقاضا برای آن، .... ترکیبی و

فرصت بعدی برای طراحی  
 خواهد بود

2 

ادغام هوش مصنوعی در 
 برندسازی

2 
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هرچه بیشتر خودکارسازی  
فرایند طراحی فرصتی برای 

 تمرکز بر خلاقیت
2 

ایجاد بیان هنری جدید 
و اشکال و سبک های 

هنری کاملاً جدید 
 (فراتر از درک ما)

2 

در پاسخ به مسائل و ملاحظات اخلاقی، حق 
مولف، بحث مالکیت و اصالت، سرقتهای 

، نیاز به گفتمانی متفکرانه و  ...ادبی و هنری و
توسعه چارچوبها و دستورالعملهای جدید 

برای هدایت مسیر اخلاقی هنر هوش  
 مصنوعی است

  

همزمان با تکامل فناوری هوش   
مصنوعی متحول کردن دنیای 

 هنر
  

بازتعریف خلاقیت، هنر  
 و نقش فناوری در هنر   

2 
 

هوش مصنوعی و ابزارهای مبتنی بر آن هم 
 تهدید و هم فرصتی برای صنعت طراحی

2 
 

باهوش تر شدن با هوش  
 مصنوعی

2 
 

تأکید بر نقاط قوت 
منحصر به فرد برای 

 ایجاد آثار هنری
 بدیع
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ایجاد روابط جدیدی بین 
 مشتری  و محصول

آینده هوش مصنوعی در  
حوزه طراحی ناشناخته و 

 مبهم

عرضه ابزارهایی با توان 
بالاتر و دقیقتر در تقلید از  

 خلاقیت انسانی

هوش مصنوعی شروع  
ایجاد انقلابی جدید در  

طراحی گرافیک، افزایش  
 تأثیر آن در آینده

تولید آثار خلاقانه و با 
لحاظ آثار عاطفی و 
 احساسی در مخاطب

پیچیده تر شدن ابزارهای 
طراحی مبتنی بر هوش  

 مصنوعی

ادغام ابزارهای طراحی  
مبتنی بر هوش مصنوعی با 

 تخصص طراحان

تغییرات چشمگیر در در 
نحوه ایجاد و پردازش  
 تصاویر توسط طراحان

پیش بینی نیازهای کاربران  
و خلق خودکار تصاویر و 

ترکیبهایی در انطباق با این 
 نیازها

ایجاد امکان همکاری بهتر  
 بین طراحان

تبدیل هوش مصنوعی به 
همکار اصلی در تهیه نسخه 

UX ( که پیشتر توسط یک
استراتژیست محتوا انجام 

 (می شد

کمک در ایده یابی و 
دست یافتن به گنجینه ای 
از ایده ها برای برانگیختن  

و نوآوری و خلاقیت در 
 طراح

استفاده از بهترین نوع  
عملکرد برای ساخت و  

 خلق آثار

انجام امور پژوهشی با تهیه 
لیستی از رقبا، تحقیقات  

و ... بازار، تحقیقات کاربر و
کمک به خلق آثاری با 

 همین نگاه و رویکرد

پیوند بین ابزارهای ایجاد 
مختلف برای ارائه نتایجی 

 یکپارچه و برآیندی

بهره گیری از داده ها برای 
 بهبود طراحی

حرکت آثار به سمت هرچه 
آگاهانه تر، مسئولانه تر 

 شدن

آینده هنرهوش مصنوعی ، 
غیرقابل پیش بینی و 

 هیجان انگیز

کاهش نیاز به تلاشهای 
 دستی

تکمیل طرحها و ایده های 
 اولیه

1 



احتمالاً شاهد تجربیات  
هنری تعاملی و فراگیرتری  

 خواهیم بود

بینندگان بخشی از خود اثر  
 هنری می شوند

تبدیل هنر هوش مصنوعی  
 به جریان اصلی بیان هنری

بهره گیری کاربردی از 
هوش مصنوعی در حوزه  
های مختلف هنری از مد، 

 ..معماری، فیلم، بازی و

آینده هوش مصنوعی و هنر  
دارای چالش بوده ولی  

 مزایای بالقوه آن بسیار زیاد

تقاطع هوش مصنوعی و 
هنر یک زمینه جذاب و به 

 سرعت در حال تحول

شکل گیری اشکال جدیدی 
از داستان سرایی در فیلم و  
ویدئو، تکامل نقش هنرمند  

 در فرآیند خلاقیت

شکل گیری مدل های 
جدیدی از مالکیت و 

 توزیع

تغییرهای  »تولید 
شگفت انگیز در تصاویر 

 «  موجود

انتظار ظهور شکل های   تجزیه و تحلیل تصاویر  
جدیدی از بیان خلاقانه و 

 داستان سرایی

تولیدکنندگان هنر هوش  
مصنوعی هنرمندان را به 
چالش کشیده تا در رابطه 

خود با هنر تجدید نظر  
 کنند

ارائه پیشنهادهایی برای 
 تصحیح رنگ، کاهش نویز

ایجاد تغییر در ارزشگذاری  
 نسبت به طراحان

با ایجاد محیط های جدیدی 
همچون وب سه و متاورس  
نیاز  به راه حلهای طراحی  

 واکنش گرا   

شکل گیری ابزارهای 
جدید برای ایجاد محیط  

 های مجازی

امکان خلق طرحهایی  شبیه سازی محصول
 پویاتر و تعاملی تر

در امان بودن طراحی از  
 هوش مصنوعی

طراحی خوب به هوش خلاق  
 و اجتماعی نیاز دارد

تلاش طراحان برای کسب  
مهارت در حوزه هوش  

 مصنوعی   
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برای رقابتی ماندن، نیاز طراحان به 
دانش و تخصص بیشتری در زمینه 

 های چند رشته ای

توسعه دامنه طراحی در حوزه های 
مختلف و گسترده تر شدن آن 

یک فرصت برای رشته های دیگر )
 (برای بهره گیری از ظرفیت طراحی

  

هوش مصنوعی فقط یک ابزار  خلق طرح اولیه و سپس توسعه آن
است، نمی تواند جایگزین خلاقیت 

 و مهارت های حل مسأله شوند

دنیای مجازی ممکن است تقاضای 
جدیدی را برای رشته های طراحی 

 ایجاد کند سنتی تر

دستیاران هوش مصنوعی به نقد 
آثار و ارائه ایده ها و زمینه ها 

 بهبود بپردازند

آینده طراحی نبرد بین هوش 
 مصنوعی و خلاقیت انسان نیست

 الهام بخشی هوش مصنوعی

میزان استفاده از ظرفیت هوش 
مصنوعی بستگی به طراحان 

 انسانی دارد

هوش مصنوعی یک مزیت 
 استراتژیک تا یک انتخاب

حرکت به سمت ایجاد طرحهای   نوآوریهای بیشتر در زمینه طراحی
 بصری تر و کاربر پسندتر

امکان تجارب وب فراگیرتر و 
 تعاملی

ایجاد مدل های سه بعدی و نمونه 
 های اولیه

تمرکز بیشتر بر تجربه و دسترسی 
 کاربر

استفاده بیشتر از انیمیشن و 
 طراحی های متحرک

استفاده از ابزارها و پلتفرم های  
 طراحی منبع باز

باز کردن سطوح جدیدی از 
 خلاقیت

جایگزین کردن قسمتهای از  از بین بردن اشتباهات
 دست رفتن تصویر

تولید و دستکاری تصویر مبتنی بر  معرفی اینفلوئنسرهای مجازی تهیه عکس خودکار و ویرایش آن ویرایش آثار بصری
 هوش مصنوعی

، حذف پس زمینه تصویر با 
 تشخیص بصری

استفاده از هوش مصنوعی برای  صرفه جویی در زمان   ارائه مفاهیم و دیدگاههای جدید
طراحی رستوران ها، کافه ها و 

 کلوب های آینده مطابق با نیازها

امکان تولید عکسهایی که هرگز 
 قبلا وجود نداشته اند

ساخت لوگویی که رنگ ها و اشکال 
آن منطبق بر داده ها یا تعاملات 

 کاربران

اضافه شدن لایه ای از تعامل بر 
 برندسازی

کمک به برندها برای بقا در   یک 
 چشم انداز دیجیتالی

کمک به حوزه مستندسازی و 
مشاوره  برای ارائه پیشنهادهای 

 موثر،

ابهام در خصوص هوش مصنوعی و 
 آینده آن

ارزش طرح های هوش مصنوعی 
کاهش می یابد و این روند به طراحی 

 انسان محور بازمی گردد

در دسترس تر شدن 
 اینفلوئنسرهای  مجازی
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 :است شده تأکید همه از بیش نکات این به مقاله 30 در ای کتابخانه بخش در
 -خلاقانه و بهتر آثار خلق برای مصنوعی هوش پتانسیلهای با آن خلاقیت و انسان بین تعامل و همکاری افزایش

  خلاقیت توسعه فرصت با همه کلی طور به  و آماتورها و غیرطراحان برای دسترس قابل طراحی زمینه ایجاد
  به طراح تبدیل طراح، مسئولیتهای و نقشها تغییر -تصویر سریعتر تولید -طراحی فرایند در تحول ایجاد-خود
   خلاقیت از نوینی اشکال و جدید فرصتهای ایجاد - مولد و مجری الزاماً نه و راهبر و ناظر

 
 :است تأکید مورد نکات این عمقی مصاحبه بخش در

 در مستند آرشیوهای بازیابی ها، هزینه کاهش افتاده، پا پیش امور حذف از) مصنوعی  هوش جدید فرصتهای
  آزمایی راستی برای مصنوعی هوش کمک کاوی، داده در بزرگ های داده از زیادی حجم پردازش رسانه ها،
  تا گرفته تحقیق از ها زمینه بسیاری در  پیچیده فرآیندهای در استفاده نادرست، اطلاعات با مقابله و اطلاعات

 ( دستیار یک کار، و کسب عملیات تقویت باستانی، های زبان ترجمه تا جهان پایش
  و کارآ شده، سازی شخصی نگرتر، جزئی بهتر، سریعتر، دقیقتر، تر، خلاقانه محتوای تولید برای فضا شدن بازتر

   مصنوعی هوش با همکاری طی بالاتر خروجی کیفیت با
 

  تعامل همکاری افزایش به ای کتابخانه روش در .است شده تأکید مصنوعی هوش فرصتهای بحث به دو هر در
  توجه مورد نیز طراحان نقش تغییر نیز و مصنوعی هوش به عمومی دسترسی نیز و مصنوعی هوش و انسان بین
 .است گرفته قرار

  آن، آینده و مصنوعی هوش به رویکرد مقالات، نویسندگان و شوندگان مصاحبه پاسخهای  رویکرد بررسی در
 .شود می ارزیابی مثبت کلی طور به



 حوزه های بصریآینده تراشه هوش مصنوعی در مغز و 



  هوش سیستم یک به را انسان مغز و کند می عمل عصبی رابط یک عنوان به اساساً مغز در شده کاشته مصنوعی هوش تراشه یک
 ما به و کند بازتعریف را بیرون دنیای و ماشین ها با ما ارتباط برقراری نحوه می تواند فناوری این .کند می مرتبط خارجی مصنوعی

  با می توانند باشند، مصنوعی هوش تراشه دارای افراد اگر .کنیم صحبت فناوری با خود افکار از استفاده با فقط می دهد امکان
   (Saikia,2023) .باشند داشته بیشتری تعامل مصنوعی هوش دستگاه های سایر و خودران ماشین های هوشمند، خانه های

  و تصور فاصله وقتی بود؟ خواهد چه نتیجه بگیرد، یاری مصنوعی هوش و مغزی تراشه از هنری اثر خلق برای هنرمند یک اگر
 ایجاد تحولاتی چه طراحان مغز در تراشه نصب ؟ بود خواهد چگونه اثر خلق روند رسد، حداقل به تصویر به آن تبدیل و تخیل

 مجازی، واقعیت به مغزی تراشه اتصال چه؟ گیرد صورت عینی مرحله از قبل و ذهنی مرحله در بصری ادیت چنانچه  کرد؟ خواهد
 قالبهای و ژانرها منتظر توان می آیا داشت؟ خواهد تصویری ارتباطات حوزه در جمله از آثاری چه ،...و یافته توسعه افزوده،
  اتصالات همین بستر بر هنری های پاتی تله یاری به بستر این بر تصاویر و تصورات انتقال آیا بود؟ هنری آثار و هنر از جدیدی

 بود؟ خواهد ممکن

آثار هنری احتمالی تراشه های هوش  
 مصنوعی در مغز چیست؟



  آن در که کرد تصور را دنیایی توان می ...روند می بین از مجازی واقعیت و ذهن موانع مغزی؛ تراشه و مجازی واقعیت اتصال با
  فراهم مجازی واقعیت تجربیات بعدی نسل برای را راه مغزی، های تراشه .شوند می تنیده هم در یکپارچه طور به واقعی و مجازی

 .کند می
  قلمرو در را حسی تجربیات از کاملی طیف توانند می آنها .نمی شوند محدود بصری تصاویر به تنها مغز در کاشته شده تراشه های

  آشپزی ماجراجویی یک در غریب و عجیب طعم های چشیدن تا مجازی ساحل یک ملایم نسیم احساس از .کنند فعال مجازی
 تابلوی در .است نبوده قبلاً هرگز که می دهد را چندحسی سفری نوید VR فناوری و عصبی رابط های ادغام دیجیتال،

  همانطور .می رود بین از ماشین و ذهن بین مرزهای که هستند دورانی آغازگر مغز در کاشته شده تراشه های فناوری، شگفتی های
  و کنیم نرم پنجه و دست اخلاقی پیامدهای با بگیریم، آغوش در را احتمالات بیایید کنیم، می نگاه انگیز هیجان آینده این به که
 (Gokce,2023)  .شوند تبدیل روزمره امری به العاده خارق چیزهای آن در که کنیم هموار دنیایی برای را راه

 

 



 متاورس و آینده حوزه های بصری



  از استفاده با که است پنجگانه حواس بر مبتنی سه بعدی دیجیتال فضای یک (Metaverse) متاورس
 شبیه سازی شده و واقعی زندگی با را انسان آنلاین زندگی افزوده، واقعیت و مجازی واقعیت مانند تکنولوژی هایی

  .می کند ترکیب او
  بین تمایز ،2050 سال تا یابد، توسعه گویند، می زاکربرگ، جمله از متاورس مبلغان آنچه بر مبتنی فناوری اگر

  های تلفن مانند آواتارها .بود خواهد غیرممکن مصنوعی هوش بر مبتنی آواتار یک و مجازی واقعی فرد یک
   (Riccio,2022) .بود خواهند رایج امروزی همراه

 متاورس و آینده هنر



 های توکن و دیجیتال هنر ادغام .کند متحول را هنر مصرف و اشتراک خلق، شیوه که دارد را پتانسیل این متاورس
 برای را جدیدی های فرصت چنین هم و هنری بیان از جدیدی اشکال تواند می متاورس در (NFT) معاوضه غیرقابل

 .کند فراهم آثارشان از درآمد کسب برای هنرمندان
 با .دارد را هنر مصرف و گذاری اشتراک خلق، شیوه در انقلابی ایجاد پتانسیل متاورس در ها NFT و دیجیتال هنر ادغام

 و حفظ دسترسی، مانند شوند، گرفته نظر در باید که کند می مطرح نیز را اجتماعی و اخلاقی نگرانی چندین حال، این
 بگیرند نظر در را بالقوه تاثیرات این که است مهم صنعت رهبران و گذاران سیاست محققان، برای .محیطی زیست اثرات

  .کنند تلاش متاورس در NFT و دیجیتال هنر از استفاده برای مسئولانه و اخلاقی های دستورالعمل توسعه راستای در و
 (1402 انگورج،)



  می کنند، ایجاد بصری تصاویر که کسانی برای فقط نه است، کرده باز خلاقیت برای را جدیدی درهای متاورس
  و کامپیوتر مهندسان دهندگان، توسعه بعدی، سه تصویرگران محتوا، تولیدکنندگان ،نویسان برنامه برای بلکه

 هنرمندان خود نوع در که دارد مشارکت واقعیت به مجازی دنیای این تبدیل پیچیده فرآیند در که فردی هر
 (Wong,2022) .است حرکت به رو هنر جدید دنیای .هستند



 در علاقه مندان و مجموعه داران هنرمندان، که باشند مکان هایی و جوامع می توانند متاورس در هنری گالری های
 آوردن ارمغان به در جامعه در کنندگان شرکت هنر، شده احیا یا جدید حامیان عنوان به .می آیند هم گرد آنجا

  منحصر مزیت دو متاورس .بود خواهند مهم بسیار کرد یاد دوم رنسانس عنوان به آن از توان می فقط که چیزی
  واقع العاده فوق ای شیوه به - گالری یک مانند - فضا یک تجربه برای آن از توان می اول، .دهد می ارائه فرد به

  قبلاً کس هیچ که دهد می ارائه را جدیدی کاملاً تجربیات دوم، .کرد استفاده آن در گذاشتن پا بدون گرایانه
  .هستند دومی بررسی حال در هنرمندان و اند کرده اولی از استفاده به شروع هنری های سازمان .است نداشته

(Watson,2022) 

 گالری های هنری در متاورس



 هنر سایبورگ و آینده حوزه های بصری



  هنر .شد آغاز بریتانیا در 2000 دهه اواسط در که است هنری جنبش یک ،(Cyborg Art)  سایبورگ هنر
  طریق از هنرمند که شکل این به .گرفت شکل انسان بدن به جدید حواس افزودن و ایجاد اساس بر سایبورگ

  .می پردازد حواس این پایه ی بر هنری آثار خلق به خودش بدن به سایبرنتیک ایمپلنت های و حسگرها افزودن
 .کرد یاد هاربیسون نیل از توان می سایبورگ هنر جنبش دهنده شکل اولیه هنرمندان میان در

  مصنوعی عملکردی ارگان های بدن، طبیعی اعضای بر علاوه که می شود اطلاق موجودی به Cyborg سایبورگ 
  یک نیز رباتیک یا مصنوعی عضو یا خود بدن یا مغز در سنسور یا مغزی تراشه دارای انسان هر و .دارد هم

 .است سایبورگ

 هنر سایبورگ 



  نوعی با  که است سایبورگ فعال و نوازنده معاصر، هنرمندان از یکی ( Neil Harbisson) هاربیسون نیل
  انسان اولین به خود، جمجمه در استخوانی شده ادغام آنتن یک نصب با او .آمد دنیا به مادرزادی کوررنگی
  .بشنود را رنگها تواند می او حال دید، می سفید و سیاه و خاکستری را چیز همه که او  .شد تبدیل سایبورگ

  هم را فرابنفش و قرمز مادون امواج تواند می مرئی رنگهای بر علاوه او .دارد را خود خاص ارتعاش رنگ هر
  او جز کس هیچ که گوید می تجاربی از او  .نیستند تشخیص قابل و بوده نامرئی انسان چشم برای که بشنود

 .نیست آن تجربه به قادر



 در را جمجمه طریق از یافته انتقال نقاشی اولین هاربیسون نیل ،2014 سال در
 بوم روی را ساده رنگی نوارهای تایمز، میدان در افراد، از جمعی .کرد ترسیم جهان

 در او .شد فرستاده نیل مغز به مستقیماً اینترنت طریق از سپس که کردند، نقاشی
 (mark-making,2021) .کرد ترسیم درستی به را خطوط همان دورتر، ای فاصله

  

 هنر تله پاتیک



 با بازتعریف بسیاری از مفاهیم از خود واژه هنر تا خلاقیت روبرو خواهیم شد

 انسانی که است این از عبارت و است انسانی فعالیت یک هنر :چیست؟ هنر کتاب در تولستوی دیدگاه از هنر تعریف
 .دهد انتقال دیگران به است، کرده تجربه خود که را احساساتی ظاهری، مشخصه علائم یاری به و آگاهانه

 

 ؟چه می شوند.... و( هوش مصنوعی)مولد این منظر تکلیف هنر سایبورگ، هنر از 



 مصنوعی و آینده حوزه های بصری هوش 



شما از هوش مصنوعی استفاده اگر سازمان (: Gartner)رئیس تحقیقات  گارتنر ، ( Chris Howard)کریس هاوارد  
 .  نگران کننده باشدنمی کند، احتمال اینکه رقبای شما از هوش مصنوعی استفاده کنند زیاد است و این باید 



 (Al Generative Art)و هنر هوش مصنوعی ( (Generative artمولد تفاوتهای هنر 



 ایجاد مختار خود سیستم یک از استفاده با جزئی یا کامل به طور که می شود گفته هنری به مولد هنر
  ویژگی های مستقل به طور می تواند و است غیرانسانی عموماً زمینه این در مستقل سیستم یک .شده است

 هنرمند توسط مستقیماً که دارد تصمیم گیری هایی به نیاز صورت این غیر در که کند تعیین را هنری اثر یک
  هنری ایده بیانگر مولد سیستم که کند ادعا است ممکن انسان آفریننده موارد، بعضی در .شود اتخاذ

 (Kuyucu,2023) .می گیرد عهده به را خالق نقش سیستم این دیگر بعضی در و است خودشان
  تولید جدید الگوهای یا ها رنگ اشکال، ها، فرم ها، ایده الگوریتمی، صورت به که است فرآیندی مولد هنر
 (.kistler,n.d) .شود می اقدام آثار تولید به قوانین آن یاری به سپس و تعیین قوانینی ابتدا .شود می

  سنتی هنری اشکال مرزهای و کنند کشف را جدیدی خلاقانه های فرصت توانند می هنرمندان مولد، هنر با
 در تصادفی متغیرهای گنجاندن با .است تصادفی عنصر مولد، هنر کلیدی های جنبه از یکی .کنند جابجا را

  عنصر یک این .است تحول و تغییر حال در دائماً که کنند خلق هنری می توانند هنرمندان الگوریتم ها،
  تقاطع در کاوش فرصت ترتیب این به  .می کند اضافه نهایی هنری اثر به را پیش بینی غیرقابل و شگفت انگیز

 مولد هنر و مصنوعی هوش عملاً و شود می فراهم مولد هنر دنیای در مصنوعی هوش و هنر خلاقیت،
 (Kuyucu,2023) .کنند می ایجاد را الگوریتم با بصری شاهکارهای

 ((Generative artمولد هنر 



 تفاوتها و شباهتهای هنر هوش مصنوعی و هنر مولد 
 در و کردند مصنوعی هوش توسط شده تولید آثار انتشار و تولید به شروع «مصنوعی هوش هنرمندان» از جدیدی موج

   .داشت دنبال به هنرمندان سوی از در را اعتراضهایی نهایت
 

   :مولد هنر و مصنوعی هوش هنر شباهتهای
   شوند می تولید ها الگوریتم توسط دو هر در شده تولید تصاویر•
 .(شود می زیادی تغییرات یا تکرارها به منجر یعنی) است تکراری اغلب دو هر فرآیند•
 .(است متفاوت قطعاً آن میزان اگرچه) است دخیل آن در خلاقیت•
 کند می عمل مستقل ای شیوه به الگوریتم یا برنامه که دید توان می•
  شود می تنظیم اغلب خروجی •
 

 :مولد هنر و مصنوعی هوش هنر های تفاوت
 سبکی داشتن مهارت، کسب دانش، هنرمند، خلاقیت دستی، کار یادگیری مانند مهارتهایی داشتن یا کسب مولد هنر در

 ( Matthew,2022) .است ضروری  ..و فرد به منحصر
 (Pannone, 2023) .است انتزاعی عناصر یا الگوها تکرار و بودن تصادفی مصنوعی، هوش هنر ویژگیهای جمله از 
 



  آمریکا متحده ایالات در مسابقه یک در و است شده ساخته میدجرنی از استفاده با طراح یک توسط تصویر، این
  اقتباس های و تغییرات ولی شده ایجاد  میدجرنی توسط تصویر کلیت اگرچه .است کرده کسب را اول جایزه
 (.Artlabs,n.d) .است گرفته صورت طراح توسط بعدی



  فعلی عامل مدیر و کامپیوتر دانشمند یک روزنبرگ .بی لوئیس دکتر
Unanimous AI  (هوش تقویت بر که است کالیفرنیایی شرکت یک 

 از شده مدل سازی مصنوعی هوش الگوریتم های از استفاده با انسانی
  مولد مصنوعی هوش سیستم های :(دارد تمرکز بیولوژیکی گروه های

 هوش سیستم های این .نیستند هم باهوش حتی نیستند خلاق
 شده اند داده آموزش هنری قطعه و عکس میلیون ها روی بر مصنوعی

 هوش آنچه ساخت در .شده اند ساخته انسان توسط همگی که
 که کسانی حتی داریم، مشارکت انسانها ما همه سازد، می مصنوعی

 های آموزش از بخشی مولد، مصنوعی هوش ولی نیستند زنده امروز
 زمان در مصنوعی هوش.است کرده حاصل آنها آثار یاری به را خود

 حساسیت هیچ از و کند نمی حس چیزی بصری و هنری آثار تولید
 یا موثر زبانی دارای او اثر ممکن .کند نمی استفاده ذاتی هنری

 در مصنوعی هوش ولی باشد داشته نیز عاطفی تأثیر و بوده رنگارنگ
 که احساساتی یا شده تولید محتوای از درکی هیچ اثر، این تولید زمان
 (Rosenberg,2022) .ندارد باشد، داشته را آن برانگیختن قصد

 وجود اختلاف نظر میان هنرمندان و صاحبنظران در خصوص اینکه
 آیا می توان آثار تولید شده توسط هوش مصنوعی را هنر نامید؟

 هوش تصویر به متن تبدیل ابزارهای .است هنرمند درونی زندگی سپاری برون نوعی اساساً مصنوعی هوش هنر
 پارازیتی مثابه به هنری فرآیند در ولی .هستند بخش الهام و کننده سرگرم اگرچه آن، مشابه ابزارهای دیگر و مصنوعی

 ( Matthew,2022) .کنند می بدل منفعل نسبتاً ناظران به را ما که هستند



  پارادایم تغییر یک این .نیست زودگذر روند یک فقط این .است مصنوعی هوش هنر عصر حاضر، عصر
  در .کند می بازتعریف را هنر در فناوری نقش و هنر خلاقیت، از ما درک که دیجیتال رنسانس یک است،
  این .است نهفته پیشرفته های فناوری از ای مجموعه مصنوعی هوش توسط شده تولید هنر قلب

  و کند درک را زیبایی شناسی اصول بیاموزد، موجود هنر از تا می سازند قادر را مصنوعی هوش فناوری ها
 عصری که بود خواهیم ماشین و انسان ادغام شاهد ما .بیازماید مستقل به طور را فرم ها و سبک ها حتی

  جدید
  به پاسخ در .بود خواهند حصر و حد بی ما تخیل اندازه به مرزها که جایی آورد، می وجود به را هنری بیان

 گفتمانی به نیاز ،...و هنری و ادبی سرقتهای اصالت، و مالکیت بحث مولف، حق اخلاقی، ملاحظات و مسائل
 .است مصنوعی هوش هنر اخلاقی مسیر هدایت برای جدید دستورالعملهای و چارچوبها توسعه و متفکرانه

  شاهد احتمالاً ما .است انگیز هیجان و بینی پیش غیرقابل اندازه همان به مصنوعی هنرهوش آینده
 .شوند می هنری اثر خود از بخشی بینندگان که جایی بود، خواهیم فراگیرتری و تعاملی هنری تجربیات

  کند ایجاد را آثاری و کند ایفا شده سازی شخصی هنر در مهمی نقش تواند می همچنین مصنوعی هوش
  تکامل به مصنوعی هوش فناوری که همانطور این، بر علاوه .دهد پاسخ مخاطب محیط یا احساسات به که

  هایی سبک باشیم، جدیدی کاملاً هنری های سبک و اشکال ظهور شاهد است ممکن دهد، می ادامه خود
 بسیار هنر دنیای کردن متحول برای مصنوعی هوش پتانسیل .هستند ما درک از فراتر حاضر حال در که

 (Singh, 2023) .دارد را دقیق تماشای ارزش که است سفری این و است زیاد
  دستیار عنوان به برعکس، کاهد، نمی را هنرمندان توسط شده خلق هنری آثار ارزش مصنوعی هوش
 (.Artlabs,n.d) .دهد می افزایش را آنها خلاقیت که کند می عمل

 ؛ یک رنسانس دیجیتالعصر هنر هوش مصنوعی 



 کاربردهای عملی هوش مصنوعی در هنر
  حوزه در عملی کاربردهای یافتن حال در مصنوعی هوش هنر ها، نمایشگاه و ها گالری دنیای از فراتر
 را عملکرد و فرم مرزهای مصنوعی هوش توسط شده تولید طرح های معماری، در .است مختلف های

 می استفاده نوآورانه های سبک و الگوها ایجاد برای مصنوعی هوش از طراحان مد، در .می کنند جابجا
  و ها زمینه پس تولید برای مصنوعی هوش هنر ویدیویی، های بازی و فیلم حوزه در حتی .کنند

  و مصنوعی هوش هنر پذیری تطبیق عملی، کاربردهای این .شود می استفاده پویا های شخصیت
  می برجسته را ما صنایع و روزمره زندگی بر بلکه هنر، دنیای بر تنها نه تأثیرگذاری برای آن پتانسیل

 .کند
 

 هنر هوش مصنوعی به عنوان ابزاری برای آموزش و تفسیر اجتماعی
 به زیادی بسیار پتانسیل دارای همچنین .نیست زیبا آثار خلق برای ابزاری فقط مصنوعی هوش هنر

 های ایده توان می مصنوعی، هوش هنر طریق از .است اجتماعی تفسیر و آموزش برای ای رسانه عنوان
 برقرار ارتباط آنها با و کرد تجسم دسترس قابل و قدرتمند ای شیوه به را اجتماعی مسائل و پیچیده

 آینده و اخلاق آوری، فن مورد در گفتگو در مخاطبان تعامل برای فرد به منحصر فرم پلت یک این .کرد
  به و باشد ارزشمند آموزشی ابزار یک می تواند مصنوعی هوش هنر این، بر علاوه .دهد می ارائه جامعه

  طور به که کند می تشویق را آنها .کنند درک را خلاقیت و هنر فناوری، تلاقی تا کند کمک دانش آموزان
 خلاقانه های پتانسیل تا کند می تشویق را آنها و کنند فکر ما زندگی در فناوری نقش مورد در انتقادی

 (Singh, 2023) .کنند کشف را خود
 



  مصنوعی هوش الگوریتم های که همانطور .است پتانسیل از پر و انگیز هیجان هنر و مصنوعی هوش آینده
  به دستیابی قبلاً که باشیم داشته را خلاقیت از جدیدی اشکال انتظار می توانیم هستند، تکامل حال در

 هنری بیان اصلی جریان شکل به تواند می مصنوعی هوش توسط شده تولید هنر .بود غیرممکن آنها
 .کند فعال ویدئو و فیلم در را سرایی داستان از جدیدی اشکال تواند می مصنوعی هوش و شود تبدیل

 .شود ظاهر توزیع و مالکیت از جدیدی های مدل و یابد تکامل تواند می خلاقیت فرآیند در هنرمند نقش
  فناوری، پیشرفت با .است زیاد بسیار آن بالقوه مزایای اما دارد، هایی چالش هنر و مصنوعی هوش آینده
  های دیدگاه نمایانگر اینکه از اطمینان و مصنوعی هوش توسط شده تولید هنر اخلاقی مفاهیم به توجه

  فناوری پذیرندگان اولین که است ضروری هنرمندان برای این، بر علاوه .است مهم بسیار است، متنوع
  کار، این انجام با .کنند استفاده هنری بیان برای ابزاری عنوان به مصنوعی هوش پتانسیل از و باشند

 را مخاطبان که کنند خلق هنر از جدیدی اشکال و بمانند باقی نوآوری مقدم خط در توانند می هنرمندان
 .بکشد چالش به را سنتی بیان های شیوه و کرده خود مجذوب

  که داشت انتظار می توان و است تحول حال در سرعت به و جذاب زمینه یک هنر و مصنوعی هوش تقاطع
  موانعی و ها چالش است ممکن که حالی در .کند ظهور سرایی داستان و خلاقانه بیان از جدیدی شکل های

 نمی که است زیاد بسیار هنر دنیای در مصنوعی هوش بالقوه مزایای باشد، داشته وجود آن بر غلبه برای
 تا کنند همکاری یکدیگر با باید ذینفعان سایر و فن آوران هنرمندان، ترتیب، این به .گرفت نادیده توان

 .می رسد هنر دنیای در خود کامل پتانسیل به مصنوعی هوش که شود حاصل اطمینان
(Hodgkins,2023) 

 آینده هوش مصنوعی و هنر 



 هوش هنر تولیدکنندگان .است شده آماده بصری هنرهای قلمرو زدن برهم برای حاضر حال در مصنوعی هوش
  نیست، رقابت موضوع .کنند نظر تجدید هنر با خود رابطه در تا کشید خواهند چالش به نیز را هنرمندان مصنوعی

  توسط شده ارائه امکانات و انسانی نبوغ از ترکیبی .هاست ماشین با همکاری و جدید های فناوری از استقبال بلکه
 .بیاورد وجود به ایم، نبوده آن شاهد تاکنون که را هنری آثار فردترین به منحصر شاید مصنوعی، هوش

(Hencz,n.d.) 
 (Myfield,2022) .شود می تولید آن با «همکاری» با یا مصنوعی هوش توسط که است هنری مصنوعی هوش هنر

 مصنوعی هوش هنر    



 خلاقیت ماهیت مجدد تعریف حال در مولد مصنوعی هوش
 تولید برای شگفت انگیزی توانایی قبلاً مولد مصنوعی هوش .است خلاقیت ماهیت مجدد تعریف حال در مولد مصنوعی هوش 

 هوش اکنون، و شیوا نثر ساختن یا واقعی تصاویر ایجاد موسیقی، نوشتن در خواه است، داده نشان خود از خلاق خروجی
 خلاف بر طراحی در عمیق تغییری دهنده نشان مصنوعی هوش ورود .است کرده ورود نیز طراحی دنیای به مولد مصنوعی

 .اند شده مختل مصنوعی هوش انقلاب با اکنون شدند، می تلقی امن زمانی که مشاغلی .بودیم دیده قبلاً که است چیزی هر
 (You, 2023) .دهند ادامه خود بقای به بتوانند تا کنند استفاده جدید فناوری این از چگونه که بیاموزند باید طراحان اکنون

 



 تکامل حال در و پیچیده منطقه یک که انسان، خلاقیت ارزش بر مصنوعی هوش تأثیر ارزیابی برای را هایی آزمایش محققان
 اختراعاتی به تاریخی های واکنش مانند به خلاقیت در مصنوعی هوش نقش پیرامون های نگرانی و ها بحث .دادند انجام است،
  آن در که می کند ارائه را آینده ای از اجمالی نمایی تحقیق یافته های دارد، وجود چالش ها که حالی در .است دوربین مانند

  هنری بیان و هنر از جدیدی شکل های به منجر که عکاسی ظهور مشابه می کند، رشد حتی و می یابد تداوم انسان خلاقیت
 (Lonka,2023) .شد

  .... شد تبدیل خودش رسانه به درعوض اما .است «هنر پایان» این که گفتند نقاشان از برخی شد، اختراع عکاسی که زمانی
 ( Winn,2023)  .شد خواهد متحول آن با هنر ماهیت که است خود خاص های توانایی با رسانه یک مولد مصنوعی هوش



 بهره گیری از هوش مصنوعی در روابط عمومی
 



   :است بینی پیش قابل سطح سه در مصنوعی هوش با تعامل و گیری بهره
  های توانایی دارای مصنوعی هوش سطح، این در .کند می عمل دستیار عنوان به مصنوعی هوش که اول سطح

 مثل گرند یاری امور برخی انجام در که کرد یاد ابزارهایی و پلتفرم از توان می سطح این در .است محدودی
 برای زمینه ایجاد سپس و ...و نژادپرستی انگیز، نفت سخنان جعلی، اخبار  از اعم محتوا بندی طبقه و شناسایی

   .ارتباطات و عمومی روابط متخصصان سوی از آنها به سریع واکنش
 با و مستقل طور به را امور تواند می که کند می عمل خلبان کمک عنوان به مصنوعی هوش دوم، سطح در

 آ ای اوپن تی پی جی چت از استفاده توان می سطح این در دهد انجام پشتیبانی و راهنمایی از کمتری سطح
 رسانه ویژه پست یک برای بنویس پیش یک مطبوعاتی، بیانیه یک آن با توان می که داد قرار اشاره مورد را

    .یادکرد ...و ای دل و میدجرنی توسط تولیدی تصاویر نمونه به یا .کرد تهیه ...و اجتماعی
 سایر با تواند می مصنوعی هوش این سطح، این در که کرد یاد خودکار خلبان یک از توان می سوم سطح در 

 اقدام مشخص هدف یک راستای در وظایفی انجام به و داشته تعامل مصنوعی هوش افزارهای نرم یا سیستمها
 هوش این شرایط این در که کرد یاد بحران ارتباطات برای ریزی برنامه از توان می مثال عنوان به .کند

 نگاران روزنامه مناسبترین کرده، اقدام مطبوعاتی بیانیه یک تهیه به مضر، اخبار شناسایی با تواند می مصنوعی
 .کند اقدام آنها برای محتوا ارسال به و کرده شناسایی را

 هوش از گیری بهره که داشت یاد به باید ارتباطات، حوز در سه سطح به شدن نزدیک هرچه با آنکه مهم نکته
 ملاحظات لحاظ رهبری، توانایی احساسی، و عاطفی عوامل به توجه مقتضیات، و شرایط از درک توانایی انسانی،
 مصنوعی هوش .بود خواهد حیاتی نیاز یک عمومی روابط و ارتباطی متخصصان به نیاز همچنان ،...و اخلاقی

 را انسان وری بهره بناست مصنوعی هوش .باشد ارتباطی های حوزه فعالان برای ارزشمند شریک یک توان می
 (Cousins,2023) .شوند منجر او حذف به اینکه نه دهند ارتقا

 بهره گیری و تعامل با هوش مصنوعی 



  سال تا که دهد می نشان ها بینی پیش
 های پیام سوم یک به نزدیک ،2025

  تولید مصنوعی هوش با بزرگ برندهای
  2 از کمتر که است حالی در این شد، خواهند

  هوش توسط 2022 سال در پیام ها از درصد
 (Davies,2023) .بودند شده تولید مصنوعی



 مولدافزایش رو به رشد استفاده از هوش مصنوعی 
 توسط متخصصان روابط عمومی   

، متخصصان روابط عمومی با سرعت رو به رشدی، از ابزارهای هوش  Muck Rackطبق نتایج نظرسنجی 
 . بهره گرفتند 2023در سال  DALL-Eیا  ChatGPT مصنوعی مولد مانند 



 قرار بررسی مورد 2023 دسامبر و نوامبر در که عمومی روابط متخصصان از :نظرسنجی این نتایج براساس
  افزایش دهنده نشان که کنند، می استفاده مولد مصنوعی هوش از که گفتند (٪64) سوم دو تقریباً ،گرفتند

 مورد دهندگان پاسخ از (٪23) چهارم یک تقریباً. است (2023 مارس در) قبل ماه 9-8 فقط ٪28 از چشمگیر
  گفتند ٪5 تنها که حالی در کنند، کاوش را مولد مصنوعی هوش دارند قصد که گفتند 2023 سال اواخر در بررسی

 .(سال اوایل در ٪15 از) کنند کشف را ابزارها این ندارند قصد که
  کاری جریان در ابزارها از استفاده روش های رایج ترین کرده اند، استفاده مصنوعی هوش از که افرادی میان در 

 برای (کند خرید به وادار را مخاطب که به گونه ای تبلیغات، نوشتن هنر نوعی به) رایتنیگ کپی نوشتن خود،
   . است (%58) مطبوعاتی بیانیه های نوشتن و ،(%58) تحقیق ،(%64) اجتماعی های رسانه

 حال در نیز آن خصوص در ها نگرانی است، افزایش حال در مصنوعی هوش از استفاده که حالی در نهایت، در
  عمومی روابط متخصصان که هستند این نگران گفتند افراد (٪67) سوم دو ،2023 سال اواخر در .است افزایش
 (marketingcharts,2024)  کنند، تکیه ابزارها به شدت به و نگیرند یاد را حرفه این اصول جدیدتر،/جوانتر

  



پذیرش سریع و مورد توجه قرار گرفته است،  2023فناوری که در سال مهمترین پیشرفت های از یکی 
 . کاربرد متنوع فناوری های هوش مصنوعی است

هوش مصنوعی . یکی از بزرگترین فرصت های هوش مصنوعی در صنعت روابط عمومی، تولید محتوا است
اما  باید به . به سرعت در حال گسترش است و اگر صنعت روابط عمومی از آن بهره نگیرد، عقب می ماند

آموزش هوش مصنوعی برای تقلید از رفتار انسان ساال هاا   . خاطر سپرد که هوش مصنوعی کامل نیست
ماهاه   9طول می کشد و حتی باهوش ترین هوش مصنوعی در حال حاضر هنوز هم سطح یاک کاودک   

بسیار مهم است که متخصصان روابط عمومی به یاد داشته باشند که هر چیزی کاه توساط هاوش    . است
هدف از هوش . مصنوعی تولید می شود باید ویرایش شود تا با خواستها و نیازهای سازمانی منطبق شوند

متخصصان روابط عمومی باید هنر و علام  . مصنوعی انجام کار شما نیست، بلکه کمک به ارتقای آن است
 (Guarnaccia,2023.  )و تکنولوژی را در کنار هم داشته باشند تا بتوانند تا به نتایج مطلوب برسند

 هوش مصنوعی کامل نیست 



امور  فرایندها، تسریع انجام تسهیل )اتوماسیونی 
صرفه جویی در زمان و امکان روزمره و تکراری، 

 (پرداختن به امور مهم تر، خلاقانه و توسعه فعالیتها
 کمک به افزایش بهره وری و کارآرایی

 کمک به انجام وظایف
 در بخشهای مختلف ارتباط با رسانه ها 

کمک به  تحلیل داده ها و اطلاعات و نیز تجزیه و 
 تحلیل دقیقتر احساسات  

 کمک به انجام امور نظارتی و رصد 
 ...(رسانه ها، رسانه های اجتماعی و)

 ارائه برخی پیشنهادها و توصیه ها

 کمک  به مستندسازی، بایگانی و آرشیو  
 و دسترسی سریعتر به انواع محتواها و

 قالبهای محتوایی   

 ارائه پیش بینی و کمک به جلوگیری از بحران
 و یا مدیریت بحران

 تسهیل و تسریع در ارتباطاتکمک به  شهرت و برندکمک به مدیریت 
 و مدیریت ارتباطات

 (به ویژه محتوای بصری)مدیریت و تولید محتوا 

 عمومی در یک نگاه کلانروابط برخی از کاربردهای هوش مصنوعی در 



 ...و اجتماعی های رسانه پستهای رصد طریق از جامعه بر حاکم احساسات تحلیل و تجزیه بازار، تحقیقات در گیری بهره•
 آینده از تر دقیق های بینی پیش ارائه و سازمانی خودشناسی به کمک و کار و کسب تحلیل و تجزیه•
 آنها با تعامل و مشتریان به خدمات ارائه برای باتها چت از گیری بهره•
 جویی صرفه مشتری، با ارتباط مدیریت مختلف، زبانهای به صوتی و متنی فایلهای ترجمه) تکراری کارهای کردن خودکار•

 خلاق تفکر برای فرصت یافتن و (...و مجازی دستیارهای از گیری بهره با زمان در
 ویدئوهای اجتماعی، های رسانه در امیز اعتراض محتواهای رصد با) بحرانها وقوع از پیشگیری و سازمان امنیت به کمک•

   (Gardner,2021) (....و معنوی مالکیت سرقت اشکال جعلی،
  در خودکار سریع هشدارهای ارائه و مختلف پلتفرمهای رصد) بحران ارتباطات در مولد مصنوعی هوش از گیری بهره•

 لحن انتخاب با سریع پاسخ پیامهای نویسهای پیش تهیه برای عمومی روابط تیم به کمک بحران، وقوع احتمال خصوص
  چند بحران ارتباطات عمومی، روابط کلی استراتژیهای با سازگار و پلتفرم هر با مبتنی شده تولید پیامهای انطباق مناسب،

  افراد، به فوری کمک ارائه و پاسخگویی برای رباتها چت از استفاده اجتماعی، های رسانه احساسات تحلیل و تجزیه زبانه،
  و اطلاعات انتقال برای اغلب اینفوگرافیک و ویدئو گرافیک، مانند بصری محتواهای تولید بحران، آموزش و سازی شبیه
 . (...و بحران هنگام در مخاطبان نیاز به پاسخ

 به صدمه از جلوگیری برای آن به سریع پاسخ توان و برند مورد در عمومی احساسات مداوم داشتن نظر زیر•
 (Davies,2023)برند

 کمپین های برای تأثیرگذارها مرتبط ترین شناسایی به) اینفلوئنسر مدیریت و شناسایی برای مصنوعی هوش از گیری بهره•
  پیشرفته توزیع و گذاری هدف نیز و ( محتوا اولویت های و تعامل معیارهای مخاطب، جمعیت شناسی اساس بر خاص

 Enlightened) (مخاطب ترجیحات و رفتار تحلیل و تجزیه بر مبتنی) عمومی روابط توسط شده تولید محتوای
PR,2024)) 

 نتایج یا خطا مستعد حاصله نتایج که مهم این به توجه) محتوا تولید  همچون اموری انجام در توان می مصنوعی هوش از•
  تحلیل و تجزیه بحران، مدیریت  ،(شده تولید محتواهای صحت از اطمینان حصول ضرورت هستند، نادرست و تخیلی

  . .گرفت بهره ...و سازی شخصی خودکار، دهی گزارش و گیری گزارش ها، رسانه بر نظارت ها، داده از وسیعی حجم
(Bors,2023) 

  تحقیقات، در استفاده خودکار، و یافته بهبود محتوای تولید گرفتن، الهام و ها ایده برای مولد مصنوعی هوش از استفاده•
 (Berryman,2023)  ..هاو هزینه کاهش وری، بهره افزایش گیری، گزارش ها، رسانه بر نظارت



  
  مختلف، قالبهای به محتوا انواع تبدیل .دارد محتوا تولید صنعت برای بالایی پتانسیل مصنوعی هوش•

 (Khezr,2020) .است مصنوعی هوش از گیری بهره مزایای جمله از مختلف زبانهای به آن ترجمه
 ( ارزان و سرعت به بالا کیفیت با تصاویر تولید توانایی) زمان و هزینه در جویی صرفه•
 (مخاطبان در اعتماد ایجاد و برند هویت تقویت به کمک) تصویر سفارشی سازی•
 احتمال و بالا بصری جذابیت دارای )سایت وب طراحی و اجتماعی های رسانه برای بصری محتوای تولید•

 ((Olajide,2023 (هدف مخاطبان حذف افزایش
  ویدیویی، تبلیغات بنرها، ایجاد شامل تواند می) تبلیغات و بازاریابی مختلف های کمپین در گیری بهره•

 نامحدود ظرفیتهای به توجه با .باشد اجتماعی های رسانه در استفاده ویژه گرافیکی آثار و آنلاین بنرهای
 (کرد خلق اصلی ایده یا تصویر یک از تنها را هنری اثر هزاران توان می مصنوعی هوش

  هر .کند می تعیین را خروجی کیفیت شده، ارائه درخواست کیفیت که است این مصنوعی هوش ابزار نبوغ•
  نزدیک تر شما هدف به تصویرسازی باشید، گویاتر و توصیفی تر مصنوعی هوش به شده ارائه درخواست چه

 و منحصربه فرد تصاویر می تواند مصنوعی هوش تولید ابزار تکراری، فرآیند این طریق از .بود خواهد
 (Olajide,2023) .کند ایجاد انسانی طراح یک تصورات از فراتر متنوعی

  ویدئوهای و تصاویر می تواند مصنوعی هوش چندرسانه ای، عصر در ای رسانه چند و بصری تحلیل و تجزیه•
  شهرت احتمالی خطرات و عمومی واکنش های مورد در بینشی و کند تحلیل و تجزیه را بحران یک به مربوط

  تأثیر تا دهد می اجازه عمومی روابط متخصصان به ای رسانه چند و بصری تحلیل و تجزیه .دهد ارائه
 .دهند تطبیق اساس این بر را خود ارتباطی های استراتژی و کنند درک را عمومی ادراک بر بصری محتوای

(Shah,2023) 

 مزایای بصری سازی به یاری هوش مصنوعی  



 و ثبت امکان و تصاویر در موجود ..و خدمات محصول، تجاری، نام افراد، شناسایی و تشخیص به کمک•
 مشتریان بد و خوب بصری تجارب کلیه از اطلاع نیز و خود کار و کسب با مرتبط  بصری مکالمات شناسایی

 (Peterson,2022)  کار و کسب به مریوط
  آرشیو و بایگانی همچون اهدافی با آنها گذاری برچسب و مختلف شخصیت های و افراد شناسایی امکان•

 ( César López Linares,2023)  آنها از سریع گیری بهره  و بندی دسته و ...و ویدئوها فیلمها، تصاویر،
 ...و علاقمندیها ای، رسانه مصرف سوابق افکار، اعتقاد، براساس شده سازی شخصی محتوای ارائه •
 ((Hansell, 2022 هدف مخاطبان برای تر شخصی های پیام تولید برای کمک)•
   واقعی از جعلی عکسهای تشخیص امکان و سازمان با مرتبط  ....و اخبار ویدئوها، عکسها، اعتبار پایش•
 ....و ویدئو تصاویر، به متون و متن به ...و ،ویدئوها پادکستها سخنرانیها، محتواهایی و سخن تبدیل امکان•
 ویدئوها و تصاویر در سازمان ...و خدمات و محصولات و لوگوها تشخیص امکان•

 
 



 ChatGPT  (جذاب محتوای تولید برای)، Synthesia (ویدیو ساخت برای)، Jasper (و رایتینگ کپی برای  
  به و اجتماعی های رسانه رصد برای) Determ ،(محتوا سازی سفارشی و سازی شخصی امکان با محتوا تولید
  بر مبتنی سازمانی پلتفرم ) Sprinklr ،(ها داده تحلیل و تجزیه برای ) Synthia ،(اجتماعی دادن گوش نوعی
  هوش ایمیل دستیار ) TryEllie ،(مصنوعی هوش با CRM پلتفرم) Salesforce Einstein  ،(مصنوعی هوش

 (Čuljak,2024) (ایمیل برای ابزاری ) Ellie ،(مصنوعی
Murf  (گفتار به متن تبدیل ابزار) (mynewsdesk,3023) 

 مبتنی بر هوش مصنوعی برای حوزه روابط عمومیبرخی ابزارهای 



 تأثیر هوش مصنوعی بر حوزه عکس



  
  نوآورانه، ویژگیهای و خودکار تنظیمات انجام ارائه امکان عکاسی، آثار ویرایش در توجه قابل پیشرفت :آینده

  ها، سایه و نوردهی رنگ، خودکار وتنظیم عکسها تحلیل و تجزیه عکاس، شخصی دیدگاههای با شدن هماهنگ
  در جویی صرفه ویرایش، حوزه در گیر وقت و دستی کار کاهش سریعتر، و تر سفارشی تنظیمات انجام امکان
  داستانسرایی و روایتها در مصنوعی هوش نقش خلاقانه، فعالیتهای بر تمرکز برای فرصت یافتن و عکاسان زمان

  سوژه ارتباط احساسات، ثبت در جایگزین غیرقابل او توانایی راکه عکاس در انسانی عنصر اهمیت حفظ خلاقانه،
  تقویت عکسها، تأثیرگذارترین سریع شناسایی امکان با عکسها مجموعه بر خودکار مدیریت است، .و عکاس و

   عکسها، ارتقای ابزارهای افزایش هنری، سبکهای
  ماندن، روز به جدید، مهارتهای کسب لزوم آن، با یافتن وفق و جدید نقشهای با عکاس ارتقای لزوم :ها توصیه

  پیشرفتها و تحولات از استقبال شخصی، سبکهای و شناسی زیبایی حفظ لزوم ، مصنوعی هوش با همکاری لزوم
 (Diamantopoulous,2023) عکاسی حوزه در شده انگیزعرضه هیجان امکانات و

    
  

 هوش مصنوعی و تأثیرات آن بر حوزه عکاسی



 تصویربرداری مجازی، و افزوده واقعیت تجربیات مصنوعی، هوش به مجهز های دوربین از بیشتر گیری بهره
  360 دوربین های سرنشین، بدون هواپیماهای از بیشتر استفاده ،...و هوشمند محاسباتی، عکاسی بعدی، سه

  توجه قابل تأثیرات دهد، تغییر را تصاویر اشتراک گذاری و ثبت نحوه که پیشرفته فناوری های سایر و درجه
  عکسها اشتراک گذاری و مصرف نحوه تکامل ادامه عکاسی، در اخلاقی شیوه های روی بر روزافزون تاکیدات

  ایجاد برای بعدی سه چاپ فناوریهای از استفاده دیجیتال، پلت فرم های و اجتماعی رسانه های در جمله از
  با تجهیزات تولید با آنها دقت افزایش و عکسها کیفیت بهبود ارتقای بعدی، سه تصاویر از فیزیکی چاپ

   صرفه، به مقرون و کاربرپسندتر فناوریهای به دسترسی افزایش جدید، خلاقانه امکانات عرضه  ، بالاتر کیفیت
  ،(اجتماعی تعامل و شخصی تصویر خصوصی، حریم مورد در تفکر نحوه تغییر) اجتماعی هنجارهای تغییر

 ....و گذاری اشتراک و سازی ذخیره قابلیتهای افزایش

 پیش بینی آینده عکاسی



  عدالت و زیست محیط از عکاسی به گرایش اصلی، جریان به افزوده واقعیت و مجازی واقعیت عکاسی تبدیل
  ...و انتزاعی و مینمالیستی عکاسی شدن تر محبوب نوستالژیک، عکسهای مجدد شدن محبوب اجتماعی،

(Spyne,n.d. ) 

 2024تحولات مورد انتظار در حوزه عکاسی در سال 

 های برنامه توسط مجازی عناصر که است زمانی .است مجازی و واقعیت از ترکیبیAR )) افزوده واقعیت عکاسی
 (.Packshot,n.d).شوند می مرتبط واقعیت با و شوند می تقویت کامپیوتری



  در مصنوعی هوش تأثیر
  یک به ژانرها همه در عکاسی

  عکاسی .بود نخواهد شکل
 اهمیت مستند و طبیعت

 خواهند حفظ را خود اجتماعی
  بر مصنوعی هوش ولی کرد

  تأثیر بیشترین تجاری عکاسی
  حوزه، این و گذاشت خواهد را

  ارتقای و شدن روز به نیازمند
  نحوه بررسی و مهارتها
  در مصنوعی هوش از استفاده

  چراکه است، خویش آثار تولید
  حوزه این برای زیادی تقاضای

 .شد خواهد ایجاد
(Brand,2022) 

 عکس عنوان به تصویر این
 ایجاد میدجرنی توسط مستند،

 theviifoundation   است شده



 مزایای بهره گیری از هوش مصنوعی در عکاسی از محصول
صرفه جویی در زمان، مقرون به صرفه بودن، عدم نیاز به عکاس حرفه ای، ارائه منحصر به فرد محصول، جذاب کردن  

 (Johnson,2023)بصری ویژگیها، ترغیب مشتریان به خرید محصولات 
 

 برخی از ابزارهای مبتنی بر هوش مصنوعی در حوزه عکاسی محصول
  Wondershare VirtuLook ،PixelcutT ،CreatorKit  ،Vue.ai  ،DeepImage   ،Unbound ،Zeg AI 



  مصنوعی، هوش یاری به و بگیرد عکس دوربین بدون تواند می کسی هر دور، چندان نه ای آینده در
  هوش با تشخیص) نباشند تشخیص قابل دوربین توسط شده گرفته عکسهای با که کند تولید  عکسهایی

 .«می سازید را آن شما نمی گیرید، عکس شما»آدامز انسل قول به .(است ممکن مصنوعی
(Palumbo,2018) 

  نام ،(مصنوعی هوش بر مبتنی  Stable Diffusion با شده ساخته) منظره تصاویر این نام توان نمی گرچه
  افراد اکثر برای ولی هستند واقعی های مکان شبیه فقط و نیستند واقعی عکسهای اینها .نامید منظره عکاسی

 (GROWCOOT, 2022) .است تصاویر این زیبایی مهم کنند، می استفاده تصاویر این از که

 طر عکس و ویدئهای جعلی، امکان پاک کردن هر یز و هرکس از عکسها، 

 (Google Clipsبا نرم افزارهایی مانند )تلاشهایی در مسیر خلق عکاس کاملاً خودکار 
هوش مصنوعی برای بهبود آثار تولید شده در حوزه عکاسی است نه جایگزین آن ، هوش 

مصنوعی هرگز تجربه انسانی را درک نخواهد کرد و هیچ وقت یک شاهکار خلق نخواهد 

کرد، هوش مصنوعی می تواند در مورد ترکیب ، نور و دیگر مسائل فنی قضاوتی داشته 

باشد ولی برای درک احساس مردم مرتبط با مثلاَ یک رویداد تاریخی، به زمینه تاریخی 

 .  غنی و درک احساسی نیاز دارد

 اضافه شدن تفاسیر و تعصبات به تصاویر  

نگرانی از توسعه عکسها و تصاویر جعلی و دست کاری شده و صدمه به اعتماد عمومی  

و از سویی کاهش اعتبار تصاویر، تلاش مردم برای مواجهه با تهدید تصاویر جعلی تردید 

بیشتر و تحلیل انتقادی عمیقتر خواهد بود، لزوم پاسخ به این سوال که وقتی ما باید در 

نهایت همه تصاویر را بر اساس جایی که از کجا آمده اند، به جای محتوای آنها قضاوت 

 ؟کنیم، چه اتفاقی می افتد

 !عکاسی بدون دوربین 



تصویر و عکس مبتنی بهترین تولید کننده  
 2024مصنوعی در سال بر هوش 

AI Avatar Creator  (ساخت آواتار) 
Media.io (ساخت آواتار) 

RunwayML 
Midjourney Discord Hub 

Stable Diffusion 
DALL-E 2  

Stockimg.AI  
Imgtopia  

ImgInsight  
GETIMG.AI(Nguyen ,2023) 

NVIDIA  وAMD ( و ارتقای تصاویر و وضوح آنهاافزایش  )
(Hand,2023) 
 
 
 



 چالشهای حوزه های بصری  ناشی از توسعه هوش مصنوعی



 
  و اخبار گسترش و انتشار احتمال
 در نادرست اطلاعات و جعلی تصاویر
  همچون حساس و خاص روزهای

 است بیشتر ....و بحرانی ایام انتخابات،
 

 پاپ از  میدجرنی با جعلی تصاویر ساخت
 کند می القا که سفید کاپشن با فرانسین

  لوکس برند از مذهبی رهبر یک که
Balenciaga کند می استفاده. 

 ایجاد هلند در  Bellingcat تحقیقاتی خبری پایگاه موسس هیگینز، الیوت توسط میدجرنی، یاری به جعلی تصاویر این    
 ( (Saliba,2023 .است کرده ایجاد سرگرمی برای را تصاویر مجموعه این که گفته ABC News او .شده اند

 خطر تولید و انتشار تصاویر جعلی و دستکاری شده و دیپ فیکها



  واقعی چیزی چه اینکه تعیین اجتماعی، های رسانه های پلتفرم در فیک دیپ و مصنوعی هوش گسترش با 
 حال در همچنان مصنوعی هوش خطرات که است حالی در .شود می دشوارتر است، جعلی چیزی چه و است

  .است افزایش
  می گرفته بهره سیاسی جمله از مختلفی های حوزه در مصنوعی هوش توسط شده ساخته جعلی تصاویر از

  از مهاجران عبور مانند بایدن علیه تصاویری از مملو سیاسی تبلیغات یک قالب در که حرکتی مشابه) شود
 (.و الوقوع قریب جهانی جنگ آمریکا، مرزهای
 .نباشد ممکن واقعیت از مصنوعی هوش با شده ساخته تصاویر تشخیص امکان که شود می ایجاد زمانی مشکل
 بر تواند می :باشد جدی تواند می مصنوعی هوش توسط شده تولید نادرست اطلاعات از ناشی احتمالی آسیب

 (Gonzalez,2023) .دهد تکان را سهام بازار یا بگذارد تأثیر انتخاباتی آرای

 دستیاران نهایت در نهایت در پتانسیلها، و مزایا همه رغم علی عمومی روابط برای مصنوعی هوش ابزارهای
  و جعلی محتواهای تولید خطرات این از یکی .هستند اشتباه مستعد دستیاران این .هستند ما مجازی

  از یکی دهندگان پاسخ از درصد 63.9  ها نظرسنجی از یکی در) ویدئویی و تصویری و صوتی شده دستکاری
  لازم سنجی صحت و جدی بررسی نیازمند که است (کردند عنوان مسأله همین را خود های نگرانی بزرگترین

 (Berryman,2023) .است خصوص این در



 واقعیت مرز مصنوعی هوش که حالی در .ببرد بین از را واقعیت به ما اعتماد می تواند همچنین مولد مصنوعی هوش
 افکار توانند می که هستیم جعلی و نادرست اطلاعات کمپینهای افزایش شاهد کند، می محو را جعلی های حوزه و

 .شوند منجر اخلاقی و اجتماعی چالشهای بروز و عمومی اعتماد تضعیف به و کنند دستکاری را عمومی
 فراهم را آنها از نادرست استفاده و جعلی محتواهای خلق زمینه مصنوعی هوش مولد ابزارهای از استفاده سهولت 

  .است سخت تر آن تشخیص و است بهبود حال در مصنوعی هوش توسط شده ایجاد محتوای نوع .کند می
(Gonzalez,2023) 
 



Munmun de Choudhury، اطلاعات» :است معتقد جورجیا فناوری موسسه در تعاملی محاسبات دانشکده دانشیار 
 « . دارد بیشتری عاطفی جذابیت واقع در مصنوعی هوش توسط شده تولید نادرست

 و قانع کننده بسیار اطلاعات تولید برای مصنوعی هوش مولد ابزارهای این از می توانید شما» :می گوید چودوری د
 سوء نوع این شود، استفاده سیاسی منافع یا تبلیغات گونه هر پیشبرد برای آن از اگر حال .کنید استفاده دقیق

 «است آینده در تهدیدها بزرگترین از یکی استفاده
 این با .کند ایجاد واقعی دنیای های داده اساس بر پاسخی است قرار شود، می داده مصنوعی هوش به ای وظیفه وقتی
 خاصی های کتاب به ارجاع تواند می این ،(توهم نوعی) کند می جعل را منابع مصنوعی هوش موارد، برخی در حال،
  یا . هستند گاردین مانند معروفی های سایت وب از کنند می وانمود که خبری های مقاله یا ندارند وجود که باشد
  .کرد می ارائه غواصی یا هواپیما فرود نحوه مورد در بدی های توصیه گوگل، بارد که دیگر ای نمونه

(Gonzalez,2023) 



 فناوری این است ممکن که آسیبی گونه هر تا هستند تلاش در که گویند می مصنوعی هوش دهندگان توسعه
  .است مغایر آنها اهداف با رسد می نظر به که اند داده انجام اقداماتی همچنین اما دهند، کاهش را کند ایجاد

 .است نادرست اطلاعات و جعلی تصاویر و اخبار با مبارزه مسیر در تلاش از بخشی گذاری برچسب
 محتواها انواع تولید در اگر شده تأکید سیاسی تبلیغات در اند خواسته انتخاباتی نامزدهای از فناوری غولهای

 به باید کنند، می ایجاد آنها در تغییراتی یا گیرند می بهره مصنوعی هوش از صوتی و ویدئویی تصویری، از اعم
 (Gonzalez,2023) .کنند اعلام را آن آشکار طور

  سیاسی عوامل مجرمان، از حمایت به تواند می که کند ایجاد نادرست اطلاعات از ای شبکه تواند می مصنوعی هوش
 به ما اعتماد مصنوعی، هوش بر مبتنی جعلی اخبار ایجاد و فناوری در یشرفت .کند کمک دولتی های سازمان حتی و

 (Purohit, 2023)است خطر معرض در جهان کل و .داد خواهد تغییر همیشه برای را تصویر و صدا

 



 راهکارها برای شناسایی اخبار و تصاویر جعلی 
  هوش توسط شده تولید نادرست اطلاعات مدیریت برای بیشتری مداوم یادگیری به نادرست اطلاعات و جعلی اخبار شناسایی ابزارهای  

 .دارند نیاز مصنوعی
 .نیست صادق آثار همه مورد در البته که است هایی نقصان یا ظریف تناقضات دارای گاه مصنوعی هوش توسط شده تولید محتواهای برخی 
  :گرفت نظر در باید را نکته چهار خیر، یا است شده تولید مصنوعی هوش توسط چیزی آیا اینکه تعیین برای 
 

  :باشید مصنوعی هوش ویژگی های دنبال به
 در تغییر غریب، و عجیب عبارت های همچون

 عجیب ترکیب یا صورت عجیب حرکات نور،
 ...و پس زمینه

  توجه جعلی تصویر یا جعلی خبر منبع به
 مانند معتبری منبع این آیا :شود

 تایمز نیویورک یا بی بی سی آسوشیتدپرس،
  را نامش هرگز که می آید سایتی از یا است

  نشنیده اید؟
  به) دهید انجام لازم های بررسی و تحقیق

  شک آنها به نسبت که مواردی خصوص
 (دارید

  متخصصان از مشورت گرفتن) واقعیت بررسی
 (...و

 اشتراک از ندارید، را آن تشخیص امکان اگر
   .کنید خودداری محتوا آن گذاری

Gonzalez, 2023)) 
  هوش خود از گرفتن یاری نهایی، حل راه

 .است مصنوعی



  
   جعلی تصاویر گسترش دلایل

 ، مصنوعی هوش توسط شده تولید درعکسهای واقع گرایی بهبود ، مصنوعی هوش مولد ابزارهای به دسترسی و استفاده سهولت 
 ....و افزارها نرم و اینترنت به دسترسی سطح افزایش

  

   جعلی تصاویر و اخبار گسترش از جلوگیری راههای
 و گسترش مانع تا خواست فناوری غولهای از باید اینکه کنار در .است واقعی آن از ناشی نگران جعلی، اخبار بودن غیرواقعی رغم علی

 (Saliba,2023) شود محدود را بد کاربران دسترسی شوند، می جعلی تصاویر تولید
 مورد در مردم به رسانی اطلاع .کرد حل تدریجی صورت به را آن توان می تنها و ندارد وجود مشکل این برای سریعی حل راه هیچ

 برای چین بلاک از استفاده دیگر ایده  .نیست کافی موجود مشکلات رفع برای است،هرچند خوبی شروع اعتماد غیرقابل های سایت
  .کند می ردیابی ( منبع ) شده ارسال ویدیوی یا مقاله هر به فرد به منحصر کد یک اختصاص با را خبری منبع که است خبری ایجاد

Purohit, 2023)) 
 
    
  
  



نیازمند قوانین و اصول اخلاقی و انسانی 
 حوزهماشینی جدیدی در این  –

 با شده منتشر جعلی تصاویر
 ۷ زلزله از بعد روز یک» عنوان

 هوش نگاه از تهران ریشتری
 ایجاد سبب که «مصنوعی
 شد می وحشت



 حوزه های بصری  ناشی از توسعه هوش مصنوعیدیگر چالشهای 

  و ..و رایت کپی مولف، حق اصالت، بحث تبعیضها، سوگیری، تعصبات، اخلاقی، مسائل از ها نگرانی افزایش
 مصنوعی هوش توسعه با همزمان ...و جعلی ویدئوهای و تصاویر تولید افزایش

 نگرانی از سوء استفاده از
 هوش مصنوعی در خدمت 

رژیمها، حکومتها،  
حتی یک  تروریستها و 

 در... دانشمند و
 راستای اهدافی خاص

Shahare,2021  ) 

نگرانی از احتمال تصمیمات  
نادرست و  و اقدامات 

مصنوعی بر مغرضانه  هوش 
پایه داده های نادرست و  
جانبدارانه یا با کیفیت  

 ....وپایین 

نگرانی از اینکه هوش  
مصنوعی محصول انتخابهای  

انسانی است  که مستعد 
...  سوگیریها وخطاهای انسانی 

تعصبات، ارزشها ،  همچون 
تبعیضهای جنسیتی، قومی،  

 است... نژادی و

از اینکه هوش  نگرانی 
مصنوعی و فناوریهای  

مربوطه توسط گروه کوچکی  
از افراد ایجاد و کنترل شوند 

مثلاً عمدتاً سفیدپوست،  
مرفه اکثراً مردان و بیشتر 

(Sadowski,2021  ) 

تولید اخبار  نگرانی از امکان 
و تصاویر جعلی، دیپ فیکها 

و اطلاعات گمراه کننده 
در )مصنوعی توسط هوش 

این خصوص هوش مصنوعی  
 (پادزهر استو هم زهر 

نگرانیهایی ناشی از 
توسعه هوش مصنوعی و 

صدمات آن از بعد امنیتی،  
کرامت ، حریم خصوصی
 ...  انسانی و

(olasmagazine,2017) 

 ....چالشهایی دیگری همچون از بین رفتن برخی مشاغل و



 
 می کنند استفاده مصنوعی هوش با شده تولید تصاویر از که کارشناسانی چاپ، و مولف حق نگرانی رفع برای
  از که کنند حاصل اطمینان باید همچنین آنها .باشند داشته را لازم کنترلهای تصاویر ایجاد نحوه مورد در باید

 و هدف مخاطبان در  اعتمادسازی به شفافیت این .شود نمی استفاده مردم دستکاری یا فریب برای تصاویر
 .کند می کمک مصنوعی هوش توسط شده تولید تصاویر از استفاده منفی عواقب هرگونه از جلوگیری

  به طور و باشند به روز پیشرفت ها آخرین از باید ارتباطات کارشناسان مصنوعی، هوش فناوری پیشرفت با
 ((Olajide,2023 .کنند استفاده مصنوعی هوش توسط شده تولید تصاویر از اخلاقی

 حیات ادامه برای را موانعی مصنوعی، هوش توسط شده تولید محتوای با رابطه در انسانی خالق یک فقدان
 .کند می ایجاد شده تولید خروجی در مولف و رایت کپی حق
  . کنند درک را مولد مصنوعی هوش از ناشی نقض خطرات باید فناوری این کاربران هم و توسعه دهندگان هم

 نیاز مصنوعی هوش توسط مطرح شده مسائل به پاسخگویی برای گسترده تر نظارتی و قانونی مسائل
 (Alexander,2023).است



چهره اساتید بر اساس سوگیری در بازسازی 
 رشته هایشان توسط هوش مصنوعی

zoomit : مصنوعیِ هوش مدل های ذاتی سوگیری های برخی از حکایت 
 باعنوان که ثانیه ای ۴0 ویدئوی در .دارد میدجرنی همچون تصویر مولدِ

  بر عقیده به شد، منتشر ردیت در «رشته هایشان اساس بر استادان چهره»
 که حالی در بودند نزدیک واقعیت به شدت به تصاویر این تجاربشان اساس
 و جاافتاده مردان فقط تصاویر این بیشتر که بودند باور این بر دیگر برخی

  مؤسسات اکثر مورد در که می دهد نشان اساتید لباس در را سفیدپوست
 .نیست صادق مدرن، دانشگاهی

 

 نمونه خطر سوگیری هوش مصنوعی



 همه ...و یونسکو  مصنوعی هوش اخلاق نامه توصیه ، آمریکا در مصنوعی هوش حقوق منشور
 مصنوعی هوش  مدارانه اخلاق و مسئولانه  کاربردهای برای هستند تلاشهایی

 بی ضرر و تناسب اصل :شامل است شده تأکید و اشاره آن ها به مصنوعی هوش اخلاق توصیه نامه در که اصولی
 و نظارت شخصی، حریم شمردن محترم ثبات، و پایداری تبعیض، عدم و انصاف امنیت، و ایمنی رعایت بودن،
 نظارت و تکنولوژیک دانش و آگاهی ارتقاء پاسخگویی، و مسئولیت پذیری توصیف پذیری، و شفافیت انسانی، برآورد

 .است عضو کشورهای هماهنگ و چندجانبه همکاری و

 دارای) اخلاق گنجاندن در ناتوانی
  سوگیری، احتمال با توأم خروجیهای

 (...و آمیز تبعیض



 عمومی روابط در مصنوعی هوش از اخلاقی استفاده
 سمت به خود تیم هدایت برای آن از بتوان تا است ضروری مصنوعی هوش از گیری بهره برای اخلاقی های چارچوب ایجاد

 توأم و هوشیارانه مسئولانه، باید مصنوعی هوش از استفاده .گرفت بهره مصنوعی هوش از موفق و کارآمد مسئولانه، استفاده
 به مربوط ، عمومی روابط در مصنوعی هوش اخلاقی راهنماهای و دستورالعملها از گیری بهره مسیر این در .باشد شفافیت با

 .باشند گشا راه توانند می ..و آمریکا عمومی روابط انجمن همچون مختلف انجمنهای
 اصول و اخلاقی مسائل ، مصنوعی هوش و عمومی روابط حوزه دو مشکلات مصنوعی، هوش های داده با است نیاز همچنین

  ((Carter,2023 .شد آشنا ..و عمومی روابط



 یک عنوان به یا امنیتی حل راه یک عنوان به تواند می که است لبه دو شمشیر یک مصنوعی هوش
   (VARINDIA ,2022) .شود استفاده هکرها توسط سلاح
 آسیب یا و زننده صدمه اهداف مسیر در یا بگیریم بهره صحیح و درست اهداف مسیر در آن از اینکه

   .است اثرگذار نتیجه در  زا،

هوش مصنوعی 
 شمشیر/چاقو

 دو لبه



  به خصوصی حریم نقض مانند آن چالشهای و مشکلات لحاظ با و مسئولانه باید مصنوعی هوش از استفاده
 مالکیت نقض و اختراع ثبت حق رایت، کپی و مولف حقوق رعایت عدم ها، داده خصوصی حریم خصوص
  اخبار نادرست، اطلاعات انتشار خطر شغل، رفتن دست از خطر تبعیضها، و تعصبات حقوقی، مسائل و معنوی
  صورت قوانینی  و دستورالعملها تنظیم با باید گیری بهره این همچنیان .گیرد صورت ...و فیکها دیپ و جعلی
 .کند ایمن و امن را آن از استفاده تا گیرد

  استفاده امور، بندی اولویت احتمالی، چالشهای و خطرات و اخلاقی ملاحظات لحاظ با عمومی روابط تیمهای
  بالای پتانسیلهای و مصنوعی هوش از توانند می ها شیوه بهترین اتخاذ و بودن روز به شفافیت، و مسئولانه

 (Bors,2023) .برسانند موفقیت از جدیدی سطوح به را خود سازمان و گرفته بهره آن



  قرار آینده نه، یا باشید آماده کند می ایجاد شما کار و کسب در مصنوعی هوش که مستمری تغییر برای چه
 در را آن باید آینده، در شدن قوی تر برای بنابراین .بگذارد تأثیر عمومی روابط صنعت بر است

  با نگر آینده برنامه یک شامل این .شود ما حرفه لاینفک جزء است قرار زیرا بگنجانیم برنامه ریزی مان
  هوش به واگذاری قابل های زمینه و مهارتها شناسایی و لازم آموزشهای ارائه کار، نیروی مهارتهای ارتقای

 (Khezr,2020) .است مصنوعی



منبع مورد استفاده  30+ منابع بخش پیوست + ارجاع شده در بخش اصلی پاورپوینت منبع  47)منابع 

 (  در بخش بررسی مقایسه ای مقالات
 

 



 
 

  Alexander, Rachel (7 June 2023), What generative AI means for copyright, https://www.information-age.com/what-generative-ai-
means-for-copyright-123504627/ 
 
Artlabs (n.d.) ,What You Need to Know About Generative AI,  
https://artlabs.ai/blog/what-you-need-to-know-about-generative-ai 
 
Bors, Alicja (15 june 2023), AI In PR And Communication: Potential, Challenges, And Effective Strategies, 
 https://ruepoint.com/2023/06/15/ai-in-pr-and-communication/ 
 
Benney and Pete Kistler (n.d.), Generative Art Guide:Examples, Software and Tools to Make Algorithm Art, 
https://aiartists.org/generative-art-design  
 
Berryman,Nicholas (DECEMBER 18TH, 2023) , AI in Public Relations: the Benefits and Risks of Change, https://prowly.com/magazine/ai-
in-public-relations/ 
 
Bustos  , Alexandra  (28 April 2023), AI: The Driving Force Behind the Metaverse Revolution, https://aiforgood.itu.int/ai-the-driving-
force-behind-the-metaverse-revolution/ 
 
Brand ,Aron (Oct 11, 2022), The Future of Photography in the Age of AI,https://medium.com/mlearning-ai/the-future-of-photography-
in-the-age-of-ai-356889f2f63a 
 
 Cousins, Antony (2023), 3 Key Roles AI Will Play in PR and Comms, https://www.cision.co.uk/resources/articles/3-key-roles-ai-will-play-
in-pr-comms/ 
 
Čuljak ,Sunčica (Jan, 10, 2024), 8 Best AI Tools for PR, https://www.determ.com/blog/8-best-ai-tools-for-pr/ 
  
Diamantopoulous,  Penelope  (August 27, 2023), 5 Ways AI Will Affect the Future of Photography Editing, https://imagen-
ai.com/a/articles/ways-ai-will-affect-the-future-of-photography-editing/ 
 
Davies , Nahla ( Jun 30, 2023), 8 ways PR pros can leverage generative AI for crisis communication, https://www.agilitypr.com/pr-
news/public-relations/8-ways-pr-pros-can-leverage-generative-ai-for-crisis-communication/ 
 
Enlightened PR (January 7, 2024), 10Ways AI Will Redefine the PR Profession, https://www.linkedin.com/pulse/10-ways-ai-redefine-pr-
profession-enlightened-pr-jufue/?trk=article-ssr-frontend-pulse_more-articles_related-content-card 
 
 

  
  
 
   
 

 

 

 

 
  
  
 
  
 
  



 fronty (Oct 16, 2023),AI and The Future of Branding: A Design Perspective, 
https://fronty.com/ai-and-the-future-of-branding-a-design-perspective/ 
 
 Guarnaccia, Tiffany (April 12, 2023), The promise and pitfalls of AI in today’s PR agency workflow, 
https://www.prdaily.com/the-promise-and-pitfalls-of-ai-in-todays-pr-agency-workflow/ 
 
Gonzalez,Oscar (Nov. 8, 2023 ), AI Misinformation: How It Works and Ways to Spot It,  
https://www.cnet.com/news/misinformation/ai-misinformation-how-it-works-and-ways-to-spot-it/ 
 
 
GARCÍA, MARIO R. (12.20.2023) , Artificial Creativity: does AI offer it?, https://garciamedia.com/blog/artificial-
creativity-does-ai-offer-it/ 
 
GARCÍA, MARIO R. (2,21,2023), Human artists bring context to those illustrations!, 
https://garciamedia.com/blog/human-artists-bring-context-to-those-illustrations/ 
 
GARCÍA ,MARIO R. (11.17.2023), The human-robot illustration dance, https://garciamedia.com/blog/the-human-
robot-illustration-dance/ 
 
Gardner,Kevin(Oct 20, 2021) , 5 ways public relations can use and benefit from AI, https://www.agilitypr.com/pr-
news/public-relations/5-ways-public-relations-can-use-and-benefit-from-ai/5 
 
Hencz, Adam (n.d.), From Seminal Experiences to New Frontiers, What is Generative Art?,  
https://magazine.artland.com/generative-art 
 
Gokce,Senol  (November 9, 2023(The Future Unveiled: Next-Gen VR Connectivity Through Brain-Implanted Chip, 
https://www.linkedin.com/pulse/future-unveiled-next-gen-vr-connectivity-through-chips-senol-gokce-rwgac/ 



 
  
 

 

Hodgkins,Simon (May 12, 2023), From Pixels to Paintings: The Impact of Generative AI on the Art 
World, https://www.linkedin.com/pulse/from-pixels-paintings-impact-generative-ai-art-world-simon-
hodgkins/ 
 
Johnson, Jeff (Sep 06, 23 ), AI Product Photography: Benefits and Best 7 AI Tools, 
https://virtulook.wondershare.com/product-photos/ai-product-photography-tools.htmlJohnson 
 
Kerner ,Sean Michael (May 2023),  AI art (artificial intelligence art),  
https://www.techtarget.com/searchenterpriseai/definition/AI-art-artificial-intelligence-art 
 
Khezr, Bahareh  (3 August, 2020), How AI is Transforming PR and Marketing,  
https://curzonpr.com/theprinsider/how-ai-is-transforming-pr-and-marketing/ 
  
 
 Lonka, Sampath (Nov 7 2023), Evaluating the Impact of AI on Human Creativity in 
Art,https://www.azoai.com/news/20231107/Evaluating-the-Impact-of-AI-on-Human-Creativity-in-
Art.aspx 
 
Olajide,David( 27 March, 2023), How AI-Generated imagery is Changing 
Communications,https://curzonpr.com/theprinsider/how-ai-generated-imagery-is-changing-
communications/ 
 

   
 

 

  
 



  

 
 

 

  

 
 
  
Matthew ,David (Dec 2023), Generative Art vs AI Art Generators, https://davidmatthew.ie/generative-art-vs-ai-
art-generators/ 
 
Marketingcharts (January 23, 2024),  
Generative AI Use by PR Pros Is on the Upswing, https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-
traditional/pr-traditional-and-cross-channel-231824 
 
markmaking (March 23, 2021), Cyborg art – Painting sound & Dancing seismic waves., 
https://mark-making.com/cyborgs-painting-sound-and-dancing-seismic-waves/ 
 
mynewsdesk (2023-03-07), How AI is transforming PR and communication,  
https://www.mynewsdesk.com/en/blog/how-ai-is-transforming-pr-and-communication/ 

 

Nikkia ,Adolphe (n.d.) ,AI in PR: Why Trust and Storytelling Cannot be Automated, 
https://www.mediafrenzyglobal.com/ai-in-pr/ 
   
Nguyen ,Harry (27 September, 2023), Best AI Image Generator from Photo to Pick in 2024, 
https://techvify-software.com/ai-image-generator-from-photo/ 
 
packshot,(n.d.), AUGMENTED REALITY PHOTOGRAPHY, THE REAL AND THE VIRTUAL, https://www.packshot-
creator.com/augmented-reality-photography 

 
Palumbo, Jacqui ( Nov 6, 2018), AI Will Have the Biggest Impact on Photography since the Digital Camera, 
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-ai-will-forever-change-create-find-truth-images 
 
Rosenberg, Louis (SEPTEMBER 9, 2022) I used generative AI to create pictures of painting robots, but I’m not 
the artist — humanity is, https://bigthink.com/high-culture/generative-ai-pictures-humanity-artist/ 
 
 
 

 



 
 
 
 

Riccio, Gianluca  (2022), 2050, time travel on a world shaped by artificial intelligence, 
https://en.futuroprossimo.it/2022/10/2050-viaggio-nel-tempo-su-un-mondo-a-forma-di-intelligenza-artificiale/ 
 
Silberling ,Amanda ) September 27, 2023),  The writers’ strike is over; here’s how AI negotiations shook 
out,//techcrunch.com/2023/09/26/writers-strike-over-ai/ 
 
Shah ,Rachna (December 1, 2023 ), The Transformative Impact of AI in Communication, 
https://www.sprinklr.com/blog/ai-in-communications/ 
 
Saikia,Rhituraj (February 15, 2023), The Possibility of AI Chip Implants in the Human Brain: Can We Merge with 
Machines??, https://www.linkedin.com/pulse/possibility-ai-chip-implants-human-brain-can-we-merge-saikia 
 
 Saliba,Emmanuelle(April 7, 2023), 'A real worry': How AI is making it harder to spot fake 
images,https://abcnews.go.com/US/real-worry-ai-making-harder-spot-fake-,  
 
 
 Spyne (n.d.), Top Predictions for Future of Photography, https://www.spyne.ai/blogs/future-of-photography 
Tarun, Singh (Dec 15, 2023), AI-Generated Art: Unraveling a Pixelated Renaissance & Mastering Its Language, 
https://medium.com/@krtarunsingh/ai-generated-art-unraveling-a-pixelated-renaissance-mastering-its-language-
19b4be7ba4e0 
 
 
Víctor Costa ( 28 de juny de 2018 ), "In the future we will be able to decide to be cyborgs and what senses we want“, 
https://www.viaempresa.cat/via-empresa-in-english/neil-harbisson-cyborgs-senses_200001_102.html 
 
 Watson, Tracy (13/01/2022), HOW THE ARTISTS AND GALLERIES CAN TAKE ADVANTAGE OF THE METAVERSE, 
https://skywell.software/blog/metaverse-the-future-of-art/ 
 
 
 



 /https://civilica.com/note/835دیجیتال، متاورس و هنر ، (  1۴02تیر  20) انگورج غفاری، محسن 

s 

 
 
 
 

Wong,Gigi (2022-03-07), Into the Metaverse: What Does it Mean for the Art World?,  
https://www.homejournal.com/en/lifestyle/Into-the-Metaverse:-What-Does-it-Mean-for-the-Art-
World%EF%BC%9F/4886/ 

 
Winn ,Zach  (June 15, 2023), If art is how we express our humanity, where does AI fit in?, 
https://news.mit.edu/2023/generative-ai-art-expression-0615 



 با تشکر از توجه شما
salimi1356@yahoo.com 



 پیوست





 

 
 :است شده اشاره نکات این به «2050 سال تا بصری محصولات آینده بینی پیش» عنوان با ای مقاله در

 
 تجربه این در ...و لمس ، مزه بو، همچون، حواس سایر از گیری بهره امکان و بصری محصولات بهتر تجربه امکان
 ییتکنولوژیها  یاری به  مختلف ابعاد از آثار تجربه امکان با حضور بدون نمایشگاهها و گالریها ها، موزه در مجازی حضور امکان

 ...و آی سی بی مجازی، واقعیت همچون
 بازی در مختلف ابعاد از و بیشتر مشارکت نیز و بعدی سه هولوگرامهای و آی سی بی طریق از بازیها از عمیقتری احساس داشتن 

 گیرند قرار تأثیر تحت بتوانند مختلف حواس که طوری به
 غیرارگانیک و ارگانیک اجسام روی بر بعدی سه چاپ توسعه امکان ،ترکیبی هنر ان پی در و ترکیبی فناوریهای گیری شکل 

 مخاطبان مغز به مستقیماً یا مجازی فضای به هنرمندان دیدگاههای کردن وارد امکان
 تجربیات سمت به بیشتر گرایش و (آن قیمت دلیل به) فیزیکی صورت به ...و گرافیک نقاشی، مثل هنرهایی شدن محدود 

 (Żółkiewska,2019) دیجیتال
 

 2050پیش بینی کلی در خصوص آینده محصولات بصری تا سال 

2050 



 آینده عکس

  دوربین های که بود خواهند قادر هوشمند گوشی های
  مصنوعی هوش از و کرده خارج رده از را عکاسی

 بگیرند بهره عکس ها ویرایش و کنترل تنظیم، برای
  امکان و کیفیت با عکسهای اتوماتیک تهیه امکان
 آنها سهل آرشیو و بندی دسته

 عکسها بهبود به کمک برای افکت هایی از گیری بهره

 همگان توسط مطلوب کیفیت با عکاسی امکان
  به دسترسی و حفظ اینترنت، به دوربین ها اتصال با

  آن انتقال امکان سویی از و یافته سهولت عکس ها
  سه بعدی حالت آینده در عکس ها .شد خواهد ساده تر

 داشت خواهند حیات و زندگی و یافته
  روی که عینکی روی بر موجود دوربین ها با افراد

  را مختلف صحنه های بود خواهند قادر چشمانشان،
  .کنند فیلم برداری یا عکاسی سه بعدی به صورت

(Davis,2017) 
  و بازار این رونق و تصویر و عکس بازار توسعه
  و طراحان و متقاضیان برای بیشتر دسترسی امکان
 (designyup,2018بیشتر عرضه مراکز

 جعلی عکسهای تولید چالش افزایش
     VR درجه 360 عکاسی از گیری بهره افزایش
 عکاسی حوزه در افزوده واقعیت از استفاده افزایش

 
 



 عکس حوزه در مصنوعی هوش از بیشتر هرچه استفاده

 
 علائم یا و محصول یا فرد نام ها، چهره ها، صحنه شی، شناسایی امکان
 تحلیل ارائه و عکس در متون خوانش امکان عکس، در موجود ...و تجاری

 تصویر، در ریسک میزان تشخیص امکان نیز اخلاقی لحاظ به حتی تصویری،
 اصول با حد چه تا اخلاقی نظر از یا بوده دهنده آزار چقدر تصویر اینکه

 (kim,2018) .است سازگار جامعه با حاکم اخلاقی

 و عادی آنها همگی زودی، به که رسیده دستاوردهایی به تصویری ارتباطات حوزه در مصنوعی هوش گرفته صورت تلاشهای
 تبدیل رنگی، به سفید و سیاه تصاویر تبدیل بعدی، سه به دوبعدی تصاویر تبدیل توان :همچون مواردی شد، خواهند بدیهی

 صدا به تصویر تبدیل مناظر، از گرایانه واقع عکسهای به کارتونی و ساده تصاویر تبدیل کاریکاتور، به شخصیتها و افراد تصاویر
 تکمیل یا کشیدن متناظر، نقشه به ای ماهواره عکس یا واقعی عکس به نقاشی یک مثلاً تصویر به تصویر تبدیل تصویر، به صدا و

 توسعه امکان ، تصاویر از زمینه حذف امکان عکس، سازی بهینه و ویرایش تصاویر، خودکار ترمیم چهره، تشخیص امکان نقاشی،
 به اشیاء کردن وارد امکان دیگر، تصاویر به تصویر یک سبک انتقال عکس، در بسته چشم بازکردن امکان تصویر، تکمیل و

 تصاویر تولید چهره، تغییر امکان دامنه، سازی تصادفی و افزوده و مجازی واقعیت محتوای ویرایش و تصویر ترکیب تصاویر،
 خبری ویدئوهای دوبله و ترجمه صوتی، کلیپ با ترکیب امکان و ویدئو به تصاویر تبدیل ندارند، وجود واقعاً که طبعیت از جدید

 تحلیل با عکس روی از فرد احساسات تشخیص عکسها، در ...و محیط نور میدان، عمق در تغییر ایجاد امکان تصویری، دستکاری با
 بهترین انتخاب به کمک و علاقه مورد عکسهای شناسایی وی، عکس روی از فرد افسردگی تشخیص صورت، های ماهیچه حرکات
 و افراد بدنی حرکتهای و ژستها اسکن امکان مداربسته، تصاویر تحلیل و تجزیه تصاویر، با محیط صدای تلفیق امکان عکس،

 نظارت در بالا تمرکز داشتن و انسانی خطای کاهش ها، رسانه عکس آرشیوهای احیای امکان آن، مشابه تصاویر جستجوی
 عکسهای تحلیل فیلم، مختلف های صحنه به مردم تمایل بینی پیش نیز و سینمایی فیلم پرده پیش تحلیل و تجزیه تصویری،
 برچسب امکان شعر، به تصاویر تبدیل امکان نابینایان، برای ویژه به تصاویر توصیف امکان تغییرات، دائم رصد و ای ماهواره
 روی از فیلم تولید امکان حتی و واقعی نسبتاً تصویر یک به متنی توصیفات تبدیل امکان تصاویر، خودکار بندی دسته و گذاری

 تصویر، در رنگ ها هارمونی دیوار،تنظیم پشت از چهره تشخیص امکان بازیها، در جدید مراحل خودکار تولید امکان فیلمنامه،
 چهره آینده دادن نشان بانکی، کارتهای جای به چهره تشخیص فناوری جایگزینی توان مرتبط، حرکات انجام با تصاویر جستجوی

 (سلیمی مقاله -133 :1398 باقریان، و باقریان) . ...و افراد

 آینده عکس



 آینده گرافیک

 (Lu ,2018) (دیجیتال پوسترهای در نمونه عنوان به) گرافیکی آثار سازی شخصی و شدن تر تعاملی سمت به حرکت
 ها آی سی بی یاری به تصویر و تصور مرزهای شدن کمرنگ

 بعدی سه گرافیکهای از استفاده رشد
 جریان در) نوآوری و ابتکار و تکنولوژیکی،خلاقیت همگرایی تعدد، ، تنوع سهولت، ،سرعت :آتی بصری آثار ویژگیهای

 از جعل تشخیص سختی و (اخلاقی جمله از مختلف جنبه های از) ریسک پر آثار خلق یک سو، از (ماشین و انسان تعامل
 واقعیت افزوده، واقعیت مدد به) بصری محتوای ترکیبی و نوین قالب های منتظر می توان حتی .دیگر سوی از واقعیت
 نحوه یادگیری ضرورت) بود  آتی بصری آثار در هنری جدید سبک های شکل گیری و خلق و (...و مصنوعی هوش مجازی،

 (خود های طراحی در نوین فناوریهای از گیری بهره
 و راهبردها و خط مشی ها که کسانی واقع در و تصویر حوزه به مسلط و متخصص افراد برای جدید فرصت های ایجاد

 خواهند افرادی به نیاز) .عهده دارند به کسب وکاری مختلف حوزه های در را سیستم ها طراحی و قوانین و قواعد تدوین
 مصنوعی، هوش مدد به خود تخصص های و مهارت یاری به بتوانند و کنند انتخاب را طرح ها اثربخش ترین بتوانند که بود
 (سلیمی مقاله-150 :1398 باقریان، و باقریان) (کنند کمک برند ارتقای به

  آتی و فعلی روندهای از متأثر استانداردها قرارگرفتن تأثیر تحت و گرافیک حوزه نوآورانه و تکامل به رو حرکت
(jtb,2014) 



 طرحها اتوماتیک یافتن وفق و سایتها وب پذیر انعطاف گرافیک ،(مشتری خواست با) پذیر انطباق های طراحی 
  سمت به گرایش  و متن جای به تصاویر از بیشتر دارند،استفاده محدودیت سایتها که گذشته برخلاف ،...و

 از گیری بهره و سایتها وب در تعاملی طراحی سمت به گرایش ، ...و رنگ ها تصاویر، نوشتار، مینیمال ارائه
 (designyup,2018) حوزه این در جدید مهارتهای
 کاربران گیری بهره برای گرافیکی آثار سهل و سریع تولید برای آنلاین های طراحی از استفاده افزایش

   آنلاین های دوره در شرکت طریق از گرافیک طراحی یادگیری رواج
 (designyup,2018) بعدی سه چاپ توسعه با گرافیک طراحی آینده تغییر

 افزایش همکاریهای میان رشته ای طراحان و به روز سازی خود اطلاعات خود
 پاسخگویی بیشتر طراحان در قبال کارهایشان و ایجاد معیارهای ارزیابی عملکرد

 (AIGA,2018)تلاش برای پیش بینی نیازهای بصری و ذهنی مشتریان و ارائه خدمات به آنها به نحو بهتر 

 آینده گرافیک



 آینده هولوگرافیک

 بهره مندی تلویزیونها از تکنولوژی هولوگرافیک
 Holographic)هولوگرافیک توسعه حضور از راه دور 

Telepresence )و  حتی کلاسهای  ...  در قالب جلسات، همایشها و
(  البته به شرط کاهش هزینه های آن به یاری مخترعان)درس 

(Rimba,2016) 
 استفاده بیش از پیش تبلیغات از هولوگرافیک

رهبران جهان به هولوگرافیک توسعه زیادی خواهند داد  
(Ivanovic,2014) 

 بهره گیری بیش از پیش از هولوگرافیک در بازیها
دیدن  )استفاده از هولوگرافیک در حوزه های مختلف نظامی، پزشکی 

-clean... . )، هنری، آموزش و(به صورت سه بعدی... ام آر آی و
rooms, 2018) 

گسترش حضور از راه دور در حرکتهای جمعی و اعتراضات، تظاهرات  
 ...و

 



  از بسیاری در تجسم و طراحی ، آموزش بخشیدن بهبود
  با) چشمگیری طور به تولید امکانات و تجاری های محیط

 سه های نسخه در دستکاری و کردن زوم ، کردن نگاه امکان
 ( پیشرفت حال در های طرح از بعدی

  کردن حاضر امکان هولوگرافیک، دور راه از حضور با
 جلسه یا کنفرانس یک داخل در ...و اشیاء اسناد، مدارک،

 دارد وجود
 ,SUMMIT) فیزیکی حضور برای جدی رقیب هولوگرافیکها

2015) 
 مشتریان، به ...و محصولات ها، ایده بعدی سه ارائه امکان

 هولوگرافیک یاری به...و مخاطبان سهامداران،
  با پوشیدنی فناوریهای و  همراه تلفن بیشتر هرچه پیوند

   هولوگرافیک
 هولوگرافی یاری به ای رسانه میزگردهای برگزاری امکان
 هولوگرافی صورت به ها مصاحبه انجام امکان
 (ان ان سی نمونه) هولوگرافی یاری به گزارش ارائه

 آینده هولوگرافیک


