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:سوابق
مدیرعامل خانه تئاتر

ل رییس مرکز ارتباطات و امور بین المل
شهرداری تهران

مدیر رادیو جوان، رادیو تهران

مرکز هنرهای نمایشی و رادیونمایش

معاون اطلاع رسانی و پژوهش، دبیرخانه
مجمع تشخیص مصلحت نظام

تالیف شانزده عنوان کتاب 
و بیش از یکصد مقاله در زمینه 
ارتباطات، هنر و رسانه

دکتر شهرام گیل آبادی
عضو هیئت علمی دانشگاه صداوسیما







ارتباطات

ماشینی انسانی

انسان با ماشین انسان با انسان انسان با حیوان

حیوانی

.

گروهی دفرد با فر

غیرکلامی کلامی

جمعی



رسانه 
قدرت

رسانه 
دولت

رسانه 
مردم

رسانه 
ابزار



THE MANY FACES OF INFLUENCE



.به آنها فرصت ابراز وجود دهید

اشتیاقشان را تحسین کنید

.اجازه دهید با گفتگو فکر کنند

.به ایده های زیاد آنها گوش دهید

.اجازه دهید چندین وظیفه داشته باشند

.استقلال آنها را محترم شمارید

.به آنها اجازه دهید، بدرخشند

چگونه برون گراها را مدیریت کنیم؟



.اجازه دهید با فکر کردن گفتگو کنند

.فرصت دهید تا تصمیم بگیرند

.به حریم خصوصی آنها احترام بگذارید

.نیاز آنها به تنها کار کردن را برآورده کنید

.با دقت به آنها گوش دهید

.کمک کنید تا در مسیر خود یاد بگیرند

.به آنها اجازه دهید، بدرخشند

چگونه درون گراها را مدیریت کنیم؟













تعاملی و انسانی روایت های تولید
ایجاد ارتباط دوسویه با مخاطبان

توسعه ارتباطات سازمانی و ایجاد شبکه های دانش
تحلیل داده ها و بهینه سازی استراتژی های ارتباطی



Human Media
  و تجربه محور انسان تعامل

  یمحتوا بر تمرکز برای کاربردی
  تجربه ،شده سازی شخصی
 تر عمیق ارتباطات و تعاملی
.است فناوری و انسان میان



تعامل انسانی در تولید محتوا
رسانه های اجتماعی

تأثیر احساسات و ادراک انسانی
Hybrid Mediaرسانه های ترکیبی 

Human Mediaابعاد گوناگون



Human Mediaدر برابر هوش مصنوعی
، با پیشرفت هوش مصنوعی، برخی از حوزه های رسانه ای به سمت خودکارسازی رفته اند
ر اما هیومن مدیا همچنان اهمیت خود را حفظ کرده است، زیرا خلاقیت، درک احساسی و تفک

در حوزه هذایی ماننذد فیلم سذازی، تئذاتر و. انتقادی انسان هنوز جایگزین ناپذییر هسذتند
نیز به عنوان ابذزاری کمکذی در حذا  AIروزنامه نگاری، این نقش همچنان پررنگ است، اما 

.تغییر صنعت رسانه است



TRANSMEDIA
.ودیک روش روایتگری است که در آن داستان یا محتوای یک اثر از طریق چندین رسانه و پلتفرم مختلف ارائه می ش



TRANSMEDIA
چند رسانه ای بودن

روایت غیرخطی و تعامل پییر
گسترش جهان داستانی

اصلی ویژگی های



معروف نمونه های

TRANSMEDIA



کاربردهای ترنس مدیا در حوزه های دیگر
: تبلیغات و بازاریابی• 

تریان برندها با استفاده از رویکرد ترنس مدیا، تجربه ی منحصربه فردی برای مش
اعی بذه مثلاً کمپین های تبلیغاتی که از فیلم، بازی و شبکه های اجتم. ایجاد می کنند

.طور همزمان استفاده می کنند

: آموزش• 
استفاده از چندین رسانه برای ارائذه ی محتذوای آموزشذی می توانذد یذادگیری را 

.تعاملی تر و مؤثرتر کند



N
ew

 M
ed

ia

 دیجیتا  رسانه های به
 می شود گفته تعاملی و
 نوین فناوری های با که

 اطلاعاتی و ارتباطی
یافته اند توسعه .



:ویژگی های نیو مدیا

New Media

Multimedia)چندرسانه ای بودن . Interactivity2تعامل پییری . 1
Personalizationشخصی سازی . Instant Access4دسترسی آنی . 3

عدم وابستگی به زمان و مکان. 5



معروف نمونه های

New Media

)وردپرس ،ویکی پدیا مانند( وبلاگ ها و وب سایت ها •
)تیک تاک ،توییتر ،اینستاگرام( اجتماعی شبکه های • 
)آپارات ،نتفلیکس ،یوتیوب( ویدئو پخش پلتفرم های • 
متاورس دنیای و آنلاین بازی های • 

(کست باکس ،اسپاتیفای) صوتی استریمینگ و پادکست ها • 

( VRبازی های ،متاورس) مجازی واقعیت و افزوده واقعیت • 



سنتی رسانه های و مدیا نیو تفاوت
(یک طرفه)تعامل کاربران پایین (     تعاملی)تعامل کاربران بالا 

نحوه انتشار غیرمتمرکز    نحوه انتشار مذذذتذذمذرکز

کنتر  محتوا توسط کاربران و تولیدکنندگان   کنتر  محتوا  توسط سذذذذازمان های رسانه ای

دسترسی هر زمان، هر مکان    زمان بندی و مذذذکان مذشخص

فناوری دیجیتا  و اینترنت محور      آنذذذذالوگ و پذذذذخذذش سنذذذتی



والسلام
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